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Buku ini membahas proses TikTok menjadi salah satu kekuatan
utama dalaom lanskap komunikasi pemasaran  digital modern.
Dimulai dengan pembahasan mengenai komunikasi pemasaran dan
perubahan perilaku konsumen di era digital, buku ini mengulas
bagaimana media sosial telah berevolusi menjadi arena strategis
bagi bisnis dari berbagai skala. Pada pembahasan awdl pembaca
mempelgjari elemen penting komunikasi pemasaran digital serta
bagaimana perilaku konsumen kini dipengaruhi oleh algoritma,
konten singkat, dan fenomena viral. TikTok diperkenalkan sebagai
platiorm yang mengubah cara brand berinteraksi dengan audiens,
dengan karakter interaktif yang unik dan kemampuan menciptakan
tren dalam waktu singkaot.

Buku ini juga menyajikan berbagai studi kasus kampanye brand dan
UMKM yong sukses di TikTok, menunjukkan bagaimana strategi
konten yang tepat dopot meningkatkan visibilitas, kedekatan
emosional, hingga konversi penjualan. Buku ini memudahkan
pembaca untuk menyusun strategi konten TikTok yang efektif, mulai
dari pendekatan storytelling, pemanfaatan fitur-fitur kreatif, hinggo
memahami dinamika algoritmma FYP.

Tidak hanyao bagi brand besar, buku ini memberi porsi penting bagi
UMKM, menjelaskan bagaimana TikTok Shop dan ekosistem e-
commerce baru membuka peluang besar bagi pelaku usaha lokal.
Berbagai strategi  praktis  dijabarken  agar  UMKM  dapat
memaoksimalkan potensi pemasaran  melalul  konten  kreatif,
kolaborasi, serta pemahaman tren. Buku ini menegaskan bahwa
TikTok bukan sekadar platform  hiburan, melainkan ekosistemn
pemasaran modern yang terus berkembang dan menowarkan
peluang besar bagi siapapun yang mampu beradaptasi.
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