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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji syukur kehadirat Allah SWT dan hanya karena rahmat dan
karunia-Nya, Prosiding Seminar Nasional Mahasiswa Fakultas Teknologi Informasi
(SENAFTI) Ke-6 pada Tahun 2025 dapat terlaksana dengan baik. Prosiding seminar ini
merupakan kumpulan makalah hasil penelitian para akademisi dan peneliti yang sebelumnya
telah dipresentasikan pada SENAFT]I ke-4 secara daring (online) pada tanggal 20 September
2025 dengan tema “Agentic Al: Dampak Pada Interaksi Manusia dan Mesin”. SENAFT]I ke-
6 telah menerima dan menerbitkan artikel ilmiah dari beberapa perguruan tinggi yang berasal
dari 3 provinsi di Indonesia, yaitu DKI Jakarta, UPN Veteran Yogyakarta (Yogyakarta),
Universitas Stikubank (Jawa Tengah) dan Univ. Muhammadiyah Metro (Lampung).

Penyusunan prosiding ini bertujuan untuk penyebarluasan hasil-hasil penelitian dan
kajian dalam bidang teknologi informasi. Selain itu, penyusunan prosiding ini juga
dimaksudkan agar masyarakat luas dapat mengetahui berbagai informasi terkait dengan
penyelenggaraan SENAFTI ke-6. Buku prosiding ini berisi 4 (empat) topik yaitu: Cyber
Security, Artificial Intelligence, Programming, Information System.

Pada kesempatan ini kami menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada
para akademisi dan peneliti atas hasil karya dan sumbangan pemikiran yang dipresentasikan
dalam bentuk makalah dan presentasi ilmiah. Juga kami sampaikan terima kasih kepada para
mitra bestari yang telah mereview semua makalah sehingga kualitas isi dari makalah dapat
terjaga dan dipertanggungjawabkan. Tak lupa kepada semua pihak yang telah memberikan
dukungan bagi terselenggaranya SENAFTI dan atas tersusunnya prosiding ini. Harapan kita
bersama, semoga prosiding ini dapat menambah khasanah pengembangan ilmu pengetahuan
dan teknologi informasi di Indonesia.

Jakarta, September 2025

Tim Penyusun
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Abstrak- Coffee Shop SS merupakan bisnis kedai kopi yang mencatat penjualan secara digital, namun hingga saat ini belum
memanfaatkan data transaksi secara optimal untuk mendukung strategi promosi. Penelitian ini bertujuan untuk menerapkan
algoritma Apriori dengan metode Association Rule untuk menemukan pola keterkaitan antar produk berdasarkan perilaku
konsumen. Metodologi penelitian mengombinasikan kerangka CRISP-DM untuk tahapan analisis data serta model Waterfall
dalam proses pengembangan sistem aplikasi. Data penelitian bersumber dari transaksi penjualan periode 3—31 Januari 2025
dengan jumlah awal 2.023 catatan. Setelah melalui proses preprocessing yang mencakup data cleaning, data reduction, dan
data transformation, diperoleh 357 transaksi bersih yang siap dianalisis. Sistem berbasis web dikembangkan menggunakan
PHP dan MySQL dengan fitur unggah data, pemrosesan analisis, serta visualisasi hasil aturan asosiasi. Hasil pengujian
menggunakan parameter minimum support 4% dan minimum confidence 40% menghasilkan 12 aturan asosiasi yang valid.
Evaluasi melalui nilai /ift ratio menunjukkan bahwa hubungan antar produk yang terbentuk bersifat signifikan, terutama pada
kombinasi menu minuman dan makanan ringan. Temuan ini berpotensi digunakan sebagai dasar strategi promosi berbasis
cross-selling maupun bundling. Penelitian ini diharapkan tidak hanya membantu Coffee Shop SS dalam meningkatkan
efektivitas pemasaran, tetapi juga memberikan kontribusi akademis sebagai referensi penerapan data mining bagi pelaku
UMKM khususnya pada sektor food and beverage.

Kata Kunci: Data Mining, Apriori, Association Rule, Market Basket Analysis, Coffee Shop

IMPLEMENTATION OF DATA MINING WITH APRIORI
ALGORITHM BASED ON ASSOCIATION RULE AT COFFEE SHOP SS

Abstract- Coftee Shop SS is a coffee shop business that records sales digitally, but until now its transaction data has not been
fully utilized to support promotional strategies. This study aims to apply the Apriori algorithm with the Association Rule method
to discover product interrelationships based on consumer purchasing behavior. The research methodology combines the
CRISP-DM framework for data analysis stages and the Waterfall model for system development. The dataset was obtained
from sales transactions between January 3-31, 2025, with an initial total of 2,023 records. After a preprocessing phase
involving data cleaning, data reduction, and data transformation, 357 valid transactions were produced for analysis. A web-
based system was developed using PHP and MySQL, equipped with features for data uploading, analytical processing, and
visualization of association rules. Experimental testing with a minimum support of 4% and minimum confidence of 40%
produced 12 valid association rules. Evaluation through the lift ratio demonstrated that the identified product relationships
were significant, especially in combinations of beverages and light meals. These findings can be used as a basis for promotional
strategies such as cross-selling and bundling. This study is expected not only to assist Coftee Shop SS in improving marketing
effectiveness but also to provide an academic contribution as a reference for applying data mining techniques among small
and medium enterprises in the food and beverage sector.

Keywords: Data Mining, Apriori, Association Rule, Market Basket Analysis, Coftee Shop

1. PENDAHULUAN

Pemanfaatan data dalam aktivitas bisnis telah menjadi kebutuhan strategis bagi perusahaan di berbagai sektor.
Analisis data memungkinkan pelaku usaha menggali pemahaman mengenai kebiasaan konsumen, memperkirakan
arah perkembangan pasar, serta menyusun strategi bisnis yang lebih sesuai [1]. Salah satu teknik yang banyak
digunakan adalah data mining[2], yang mampu menemukan pola tersembunyi dari data berukuran besar untuk
mendukung pengambilan keputusan[3][4].

Dalam sektor makanan dan minuman (food and beverage), pemanfaatan data transaksi, memiliki nilai penting
dalam menganalisis kebiasaan belanja pelanggan[5]. Salah satu metode yang relevan adalah Market Basket
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Analysis (MBA) yang didukung oleh algoritma Apriori sehingga mampu mengenali kombinasi produk sering dibeli
bersamaan oleh pelanggan untuk mendukung strategi bundling, cross-selling, dan penempatan produk[6].

Coffee Shop SS, yang berdiri sejak 2021, menggabungkan konsep kedai kopi modern dengan hiburan musik
akustik, serta menggunakan sistem kasir digital untuk mencatat transaksi. Rata-rata transaksi harian mencapai 70—
100 atau lebih dari 2.000 per bulan. Meski jumlah transaksi cukup tinggi, informasi tersebut belum sepenuhnya
diolah. Kondisi ini menjadi peluang pemanfaatan algoritma Apriori menghasilkan pola kecenderungan pembelian
yang dapat digunakan dalam perancangan paket menu yang lebih sesuai dengan preferensi konsumen|8].

Penelitian terdahulu oleh [1], telah menerapkan algoritma Apriori pada data transaksi penjualan kopi untuk
menemukan pola keterkaitan antar produk. Hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa Apriori efektif
digunakan dalam menganalisis data transaksi di sektor food and beverage. Sementara itu, [ 7] melakukan penelitian
serupa pada toko ritel elektronik. Penelitian mereka berhasil mengidentifikasi asosiasi antar produk elektronik,
namun konteks ritel elektronik tentu berbeda dengan food and beverage, khususnya coffee shop, yang memiliki
karakteristik pola konsumsi lebih dinamis.

Berdasarkan hal tersebut, penelitian ini difokuskan pada analisis data transaksi Coffee Shop SS periode
Januari 2025 untuk menemukan pola pembelian konsumen dengan algoritma Apriori. Perbedaan penelitian ini
dengan penelitian sebelumnya terletak pada penggunaan dataset terbaru di sektor food and beverage serta
pengembangan sistem berbasis web sebagai alat analisis. Dengan demikian, penelitian ini diharapkan tidak hanya
bermanfaat bagi Coffee Shop SS dalam menyusun strategi pemasaran, tetapi juga dapat menjadi referensi
penerapan analisis data bagi pelaku UMKM di sektor F&B [9][10].

2. METODE PENELITIAN

Metode penelitian ini dilaksanakan melalui serangkaian tahapan yang dirancang untuk mencapai tujuan
penelitian, dengan menerapkan association rule menggunakan algoritma Apriori.

' Mulai )
> Perhitungan Support & Confidence

Y

Pengumpulan Data Transaksi
Evaluasi Hasil

Pembersihan dan Transformasi Data . . .
Rekomendasi Strategi Promosi

A 4
Y

Proses Algoritma Apriori i
Selesai

Gambar 1. Langkah Penelitian

2.1 Flowchart Apriori

Flowchart pada Gambar 2 memperlihatkan alur proses penerapan algoritma Apriori dalam penelitian ini.
Proses diawali dengan pencarian komponen item dan perhitungan frequent itemset berdasarkan nilai support.
Itemset yang memenuhi kriteria minimum support kemudian dikombinasikan dan diuji lebih lanjut dengan
perhitungan confidence.

Apabila nilai confidence memenuhi kriteria minimum yang telah ditentukan, langkah berikutnya adalah
menghitung /ift ratio untuk menilai kekuatan hubungan antar item. Hasil akhir berupa aturan asosiasi yang valid
ditampilkan sebagai keluaran proses mining.
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Gambar 2. Flowchart Proses Algoritma Apriori

2.2 Dataset Penelitian

Data yang digunakan dalam penelitian ini berasal dari transaksi penjualan Coffee Shop SS pada periode 3—

31 Januari 2025. Sumber data berasal dari sistem kasir digital yang digunakan di lokasi, sehingga setiap transaksi
terekam secara otomatis dan terstruktur. Dataset mencakup informasi seperti tanggal transaksi, nama produk,
jumlah pembelian, dan total harga. Data ini digunakan sebagai dasar analisis dimanfaatkan sebagai bahan analisis
untuk menemukan pola kecenderungan belanja konsumen dengan penerapan algoritma Apriori.

2.3

Preprocessing
Setelah tahap pemahaman data, dilakukan proses preprocessing untuk menyiapkan dataset agar sesuai

dengan kebutuhan analisis menggunakan algoritma Apriori. Proses ini mencakup beberapa langkah teknis utama,

yaitu
a.

Data Cleaning

Pada tahap ini, atribut yang tidak relevan dihapus, seperti ID Outlet, nama outlet, metode pembayaran, dan
total kotor. Dataset hanya mempertahankan tiga atribut utama, yaitu Invoice ID, tanggal transaksi, dan nama
item. Selain itu, penamaan item disederhanakan dengan menghapus keterangan seperti (Ice) atau (Hot), serta
menghapus transaksi yang hanya memiliki satu item, karena tidak dapat membentuk asosiasi produk.

Data Reduction

Penyaringan data dilakukan dengan menghapus produk yang jarang atau tidak relevan dengan analisis,
seperti “Nasi Putih”, “Telur”, dan “Aqua Mini”. Langkah ini bertujuan untuk mengurangi kompleksitas
proses analisis dan fokus pada produk yang memiliki kontribusi signifikan terhadap pembentukan pola
pembelian.

Data Transformation

Data hasil pembersihan disimpan ulang dalam format .xIsx, .xls, atau .csv dengan struktur yang siap diproses
oleh algoritma Apriori. Dataset akhir terdiri dari 357 transaksi valid, yang berasal dari 2.023 catatan awal,
dengan hanya menyertakan kolom Invoice ID, tanggal, dan nama item.

Hasil Dari data transaksi yang dimiliki Coffee Shop Ss setelah melalui tahap preprocessing data yang

dihasilkan yaitu sebanyak 357 record dari 2023 record, dari 13 total field atau column yang ada, kini hanya tersisa
3, yaitu Invoice ID, date dan items. Sebagai terlihat pada table 1 berikut.
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Tabel 1. Data Transaksi Produk

No Invoice ID Date Item

L. 0301220135267f5977145939  03/01/2025  Jeruk Nipis,Mie Kuah
Spesial,Chocolate,Roti bakar
coklat,Vietnam Drip

2. 0301220224086479093287c2  03/01/2025 Kopi Susu,kentang goreng,pisang
coklat keju,winger ayam,Taro

3. 0301222032598b7¢12818b8¢  03/01/2025  Vanilla Coffee, Vietnam Drip,Mie
Goreng Biasa

4. 030122214558cbed7eceac?f  03/01/2025 Teh Manis,Milo,Chocolate, Kopi
Tubruk kentang goreng

5. 0301223345044be970a52d5b  03/01/2025 Mie Kuah Biasa,Jeruk Nipis

6. 030122501103cc670a34a75¢c  03/01/2025 Americano,Vietnam Drip,Chicken
Nugget,Sukun Goreng

7. 030122563614a2606a3f38a8  03/01/2025 Nasi Goreng Biasa,Kopi Susu

8. 040122253870ebc4d9270949  04/01/2025 Nasi Goreng Biasa,Kopi Susu

9. 040122311859ab0b7ee72826  04/01/2025 Milo,Roti bakar coklat,Kopi Susu
Aren,Nasi Goreng Spesial

357 3101224210230559¢99760f5  31/01/2025  Kopi Susu,pisang coklat keju

2.4 Association Rule
Association rule dikenal sebagai salah satu metode dalam Data mining yang berfungsi untuk menemukan
relasi atau pola keterkaitan antar item pada data transaksi. Metode ini digunakan untuk mengidentifikasi aturan if-
then yang menunjukkan adanya hubungan signifikan antara suatu item dengan item lain dalam suatu konteks
tertentu, seperti perilaku pembelian konsumen. Association rule mining dimanfaatkan untuk mengekstraksi aturan
logis yang dapat mendukung pengambilan keputusan strategis, khususnya dalam sektor ritel dan pemasaran[9].
Dalam aturan asosiasi, dikenal tiga parameter pokok yang dijadikan acuan untuk menilai kualitas serta
kekuatan hubungan antar item, yaitu support, confidence, dan Lift. A dan B merupakan itemset, dan hubungan di
antara keduanya diukur menggunakan ketiga parameter tersebut untuk menjamin validitas statistik dari pola yang
ditemukan[10].
Dalam analisis asosiasi, terdapat beberapa rumus yang digunakan untuk mengukur kekuatan aturan asosiasi
antara ifemset, berikut adalah rumus- rumus yang digunakan:
a.  Rumus Support
Support adalah ukuran yang menunjukkan seberapa sering suatu item atau kombinasi item muncul dalam
seluruh transaksi. Nilai support yang tinggi menunjukkan peluang lebih besar bahwa item tersebut sering
dipilih konsumen.

s ¢ A Jumlah transaksi item A 100 ()
= *
uppor Total transaksi

s {4 UB Jumlah transaksi item A dan B 100 @)
= *
upport( ) Total transaksi

Support digunakan untuk mengukur frekuensi itemset, dan menyaring itemset yang layak dipertahankan
dalam pembentukan aturan asosiasi.
b. Rumus Confidence

Confidence adalah tingkat kepercayaan atau probabilitas bahwa item B akan dibeli ketika item A telah dibeli
dalam satu transaksi. Parameter ini dimanfaatkan sebagai indikator dalam menilai seberapa kuat keterkaitan
antar item.
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2.5

item

. Support(A UB)
Confidance(A — B)W * 100 3)

Nilai confidence yang tinggi menunjukkan bahwa hubungan antar item cukup kuat dan dapat digunakan
sebagai prediksi untuk transaksi berikutnya.

Rumus Lift Ratio

Lift ratio adalah rasio yang menunjukkan kekuatan hubungan antar item dibandingkan dengan kemungkinan
kemunculannya secara acak. Parameter ini membantu menentukan apakah hubungan antara dua item
signifikan atau hanya kebetulan.

) Confidance(A dan B)
Lift (A,B) = P(B) “)

Berikut merupakan langkah perhitungan P(B):

Jumlah Transaksi Item B

P(B) = ©)

Total Transaksi

Nilai /ift yang lebih besar dari 1 mengindikasikan bahwa kombinasi antara dua item muncul bersamaan
dengan frekuensi lebih tinggi dibandingkan probabilitas acak, sehingga menunjukkan adanya keterkaitan
yang kuat.

Algoritma Apriori
Algoritma Apriori merupakan metode data mining yang digunakan untuk menemukan pola asosiasi antar
dalam basis data transaksi. Prinsip utamanya adalah bahwa jika suatu itemset sering muncul, maka seluruh

subset dari ifemset tersebut juga cenderung sering muncul. Algoritma ini mampu mengidentifikasi kombinasi item

yang

sering muncul bersamaan dan membentuk aturan asosiasi yang relevan, sehingga penerapannya luas pada

market basket analysis, khususnya dalam mendukung strategi pemasaran dan pengelolaan produk[7][8].

a.

2.6

pola

Beberapa istilah penting dalam algoritma Apriori antara lain:
Itemset — Itemset adalah sekumpulan produk dalam sebuah transaksi, yang bisa mencakup satu ataupun

beberapa item untuk dianalisis.

Support — Frekuensi kemunculan suatu ifemset dalam seluruh transaksi, digunakan untuk menilai kelayakan
analisis lebih lanjut.

Minimum Support — Ambang batas minimum support yang harus dipenuhi agar itemset dapat dikategorikan
sebagai frequent itemset.

Kandidat Itemset (K-Item) — Itemset awal hasil proses join yang akan diuji terhadap nilai minimum support.
Frequent Itemset — Itemset yang memenuhi syarat support minimum dan digunakan sebagai acuan dalam
membentuk aturan asosiasi.

Pruning — Proses penyaringan kandidat itemset yang tidak memenuhi minimum support untuk meningkatkan
efisiensi analisis.

Join — Penggabungan dua atau lebih itemset berbeda untuk membentuk kandidat itemset dengan panjang
lebih besar.

Confidence — Tingkat kepercayaan atau probabilitas bahwa item B akan dibeli jika item A dibeli, digunakan
untuk mengukur kekuatan aturan asosiasi.

Market Basket Analysis
Market Basket Analysis (MBA) adalah teknik analisis data mining yang digunakan untuk mengidentifikasi
keterkaitan antar produk yang sering dibeli secara bersamaan oleh konsumen. 4nalisis ini membantu pelaku

usaha memahami perilaku pembelian, sehingga dapat dimanfaatkan dalam merancang strategi promosi dan
pemasaran, cross-selling, up-selling, dan pengaturan tata letak produk[5].

Proses MBA umumnya dilakukan dengan memanfaatkan algoritma association rule seperti Apriori untuk

menemukan frequent itemset dan membentuk aturan if~then yang menggambarkan kecenderungan pembelian
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konsumen. Hasil analisis dapat dimanfaatkan untuk membuat paket penawaran (bundling), rekomendasi produk,
serta meningkatkan efektivitas promosi.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil pengolahan dengan algoritma Apriori berbasis association rule ditampilkan pada tahap ini
menggunakan dataset penjualan Coffee Shop SS periode 3-31 Januari 2025. Dari proses preprocessing dan
analisis, diperoleh kumpulan itemset yang sering muncul dan aturan asosiasi yang lolos berdasarkan minimum
support dan confidence. Pola pembelian digunakan untuk merumuskan strategi pemasaran, seperti bundling menu,
rekomendasi produk, dan promosi.

3.1 Analisa Hasil

Tujuan analisis ini adalah untuk menilai tingkat akurasi program yang dikembangkan. Data yang digunakan
merupakan hasil preprocessing dengan periode transaksi 3—-31 Januari 2025. dengan kriteria support sebesar 4%
dan confidence sebesar 40%.

Penggunaan parameter support minimum bertujuan untuk menyaring itemset yang cukup sering muncul
dalam data, sehingga hanya pola yang memiliki tingkat kemunculan signifikan yang dianalisis lebih lanjut.
Sementara itu, minimum confidence digunakan untuk mengukur tingkat kepercayaan pada aturan asosiasi yang
dihasilkan, sehingga menjamin keterkaitan antar itemset tetap relevan. Dengan kombinasi kedua kriteria ini, hasil
analisis diharapkan memberikan pola pembelian yang bermanfaat dalam perencanaan strategi pemasaran dan
promosi di Coffee Shop SS.

3.2 Tampilan Layar

Gambar 3 menunjukkan tampilan layar pada bagian proses interaksi dengan user yang digunakan untuk
menjalankan algoritma Apriori. Pada bagian ini, sistem menyediakan form agar pengguna dapat memasukkan
periode transaksi, yaitu 3 Januari hingga 31 Januari 2025, menetapkan nilai minimum support sebesar 4% dan
minimum confidence sebesar 40%, kemudian memproses data untuk menghasilkan pola asosiasi. Halaman ini juga
menampilkan jumlah data transaksi yang ditemukan sesuai kriteria, beserta daftar transaksi hasil preprocessing
yang siap dianalisis.

COFFEE
g SHOP SS O

DASHBOARD ® .
E Proses Apriori

Data Penjualan

=
28 Data Proses

Cari Berdasarkan Tanggal Transaksi
Data Hasil m

© Ditemukan 357 data transaksi

No

Gambar 3. Tampilan Proses Apriori

Gambar 4 menampilkan hasil perhitungan itemset 1, di mana terdapat sepuluh item yang memenuhi nilai
minimum support sebesar 4%. ltem dengan frekuensi tertinggi adalah kentang goreng dengan jumlah kemunculan
131 transaksi dan support 36,69%. Item lain seperti Milo, Sukun Goreng, dan Tahu Cabe Garam juga memiliki
nilai support yang cukup besar. Seluruh item yang tercantum pada Gambar 4 dinyatakan /olos karena melampaui
minimum support yang telah ditentukan. Temuan ini mengindikasikan bahwa produk-produk tersebut
mendominasi transaksi dan menjadi dasar dalam pembentukan itemset berikutnya.
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Gambar 4 Hasil Perhitungan ltemset 1

Gambar 5 menunjukkan hasil perhitungan itemset 2 yang terbentuk dari kombinasi dua produk. Dari tabel
tersebut diperoleh sepuluh pasangan item yang memenubhi nilai minimum support sebesar 4%. Kombinasi dengan
nilai support tertinggi adalah kentang goreng dan Milo dengan jumlah kemunculan 43 transaksi serta support
12,04%. Selanjutnya terdapat kombinasi kentang goreng dengan Tahu Cabe Garam sebesar 8,68% dan kentang
goreng dengan Green Tea sebesar 8,40%. Seluruh pasangan item yang ditampilkan pada Gambar 5 dinyatakan
lolos karena melampaui minimum support. Hasil ini memperlihatkan bahwa kentang goreng sering muncul
berasosiasi dengan beberapa produk lain, sehingga berpotensi menghasilkan aturan asosiasi yang kuat pada tahap
analisis berikutnya.

BB Perhitungan Itemset 2
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Gambar 5 Hasil Perhitungan /temset 2

Gambar 6 menyajikan hasil perhitungan nilai confidence dari itemset 2. Tabel tersebut menunjukkan aturan
asosiasi yang terbentuk dari pasangan produk yang telah lolos seleksi nilai support sebelumnya. Kombinasi
dengan nilai confidence tertinggi adalah aturan antara Thai Tea dan kentang goreng dengan tingkat confidence
sebesar 65,22%. Selanjutnya diikuti oleh Chocolate dan kentang goreng dengan 54,55% serta Ubi Goreng dan
Sukun Goreng dengan 53,33%. Seluruh aturan pada Gambar 6 dinyatakan /olos karena memenuhi ambang batas
minimum confidence yang telah ditetapkan, yaitu sebesar 40%. Hasil ini memperlihatkan bahwa kentang goreng
menjadi item tujuan yang paling sering diasosiasikan dengan berbagai produk lain, sehingga berpotensi kuat untuk
membentuk strategi promosi berbasis kombinasi menu.
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Gambar 6 Hasil Perhitungan Confidence

Gambar 7 menampilkan hasil aturan asosiasi yang terbentuk setelah melalui tahapan perhitungan support
dan confidence. Aturan yang ditampilkan pada tabel merupakan kombinasi item yang memenuhi nilai minimum
support sebesar 4% dan minimum confidence sebesar 40%. Dari hasil tersebut diperoleh 12 aturan asosiasi yang
dinyatakan valid. Aturan-aturan ini menggambarkan adanya keterkaitan kuat antar produk yang sering dibeli
secara bersamaan oleh konsumen. Temuan tersebut memberikan dasar yang penting dalam merumuskan strategi
promosi, seperti penawaran cross-selling dan bundling, sehingga diharapkan dapat meningkatkan efektivitas
pemasaran di Coffee Shop SS.

BB Rule Asosiasi
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Gambar 7. Hasil Aturan 4sosiasi

Dari pengujian menggunakan data transaksi periode 3—31 Januari 2025, dengan parameter support minimum
sebesar 4% dan confidence minimum sebesar 40% yang digunakan, terbentuk 12 aturan asosiasi, yaitu:
a.  kemungkinan konsumen membeli Thai Tea dan kentang goreng secara bersamaan tinggi

b.  kemungkinan konsumen membeli Chocolate dan kentang goreng secara bersamaan tinggi
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kemungkinan konsumen membeli Ubi Goreng dan Sukun Goreng secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Chicken Nugget dan kentang goreng secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Green Tea dan kentang goreng secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Milo dan kentang goreng secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Pisang Goreng dan kentang goreng secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Sosis Goreng dan kentang goreng secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Americano dan Tahu Cabe Garam secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Green Tea dan Tahu Cabe Garam secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli 7aro dan kentang goreng secara bersamaan tinggi
kemungkinan konsumen membeli Tahu Cabe Garam dan kentang goreng secara bersamaan tinggi

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil implementasi algoritma Apriori dengan metode Association Rule pada data transaksi

Coffee Shop SS periode 3-31 Januari 2025, diperoleh 12 aturan asosiasi yang dapat dimanfaatkan untuk
mendukung penyusunan strategi pemasaran. Dari hasil analisis menunjukkan adanya kecenderungan kuat
pembelian beberapa produk secara bersamaan, terutama kombinasi minuman dengan kentang goreng. Dengan
parameter minimum support 4% dan minimum confidence 40%, diperoleh pola pembelian pembelian yang
signifikan dengan nilai /if? ratio positif, sehingga layak dijadikan dasar untuk promosi berbasis bundling atau cross-
selling. Sistem yang dikembangkan terbukti dapat membantu pengolahan data transaksi menjadi informasi
strategis, yang bermanfaat dalam memperkuat efektivitas promosi serta relevansi penawaran bagi pelanggan.

(10]
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