Menimbang

Mengingat

MENETAPKAN

Pertama

Kedua

Ketiga

Keempat

Kelima

KAMPUS ROXY MAS : Pusat Nusga Roxy Mas Biok E 2 » 38-39 Tek 21) 6328700, 6328710, F

KAMPUS ¢

UNIVERSITAS BUDI LUHUR

Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif

KAMPUS PUSAT : Ji. Raya Ciledug, Petukangan Utara, Jakarta Selatan 12260
Telp : (021) 5853753 (Hunting) Fax : (021) 7371164, 5853752
Website : http://www.budiluhur.ac.id

KEPUTUSAN DEKAN
FAKULTAS KOMUNIKASI & DESAIN KREATIF

NOMOR : K/UBL/FKDK/000/016/03/24

TENTANG
PENGANGKATAN DOSEN PEMBIMBING TUGAS AKHIR
SEMESTER GENAP TAHUN AKADEMIK 2023/2024

DEKAN FAKULTAS KOMUNIKASI & DESAIN KREATIF
UNIVERSITAS BUDI LUHUR

a) Bahwa untuk meningkatkan kualitas bagi mahasiswa Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif
Universitas Budi Luhur dalam menyusun tugas akhir, perlu adanya bimbingan yang cermat,
terstruktur dan intensif;

b) Bahwa dalam hubungan itu dipandang perlu mengangkat dosen-dosen yang tepat untuk
membimbing mahasiswa Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif Universitas Budi Luhur
dalam menyusun Tugas Akhir secara terstruktur;

1) Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 12 Tahun 2012 tentang Pendidikan Tinggi;

2) Peraturan Pemerintah Republik Indonesia No. 4 Tahun 2014 Tentang Penyelenggaraan
Pendidikan Tinggi Dan Pengelolaan Perguruan Tinggi;

3) Peraturan Menteri Riset, Teknologi, Dan Pendidikan Tinggi Republik Indonesia Nomor 44
Tahun 2015 Tentang Standar Nasional Pendidikan Tinggi

4) Akta Yayasan Pendidikan Budi Luhur

5) Permendikbudristek Nomor 53 tahun 2023 tentang Penjaminan Mutu Pendidikan Tinggi;

6) Statuta Universitas Budi Luhur No. K/YBLC/KET/000/216/06/23;

7)  Keputusan Pengurus  Yayasan Pendidikan Budi Luhur  Cakti  No.
K/YBLC/KET/000/072/03/23 tentang Pengangkatan Dekan.

MEMUTUSKAN

Menunjuk Dosen Pembimbing Tugas Akhir bagi mahasiswa Fakultas Komunikasi & Desain
Kreatif Universitas Budi Luhur Semester Genap 2023/2024, yang nama—namanya tercantum
pada lampiran surat keputusan ini.

Penentuan Dosen Pembimbing Tugas Akhir pada Semester Genap Tahun Akademik 2023/2024
mempunyai jenjang kepangkatan minimal Asisten Ahli (AA). Hal ini berdasarkan Keputusan
Senat Fakultas pada tanggal 22 Agustus 2022

Tugas pokok Dosen Pembimbing Tugas Akhir adalah membimbing dan memberikan saran
kepada mahasiswa Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif Universitas Budi Luhur dalam
menyusun Tugas Akhir dan persiapan ujian sidang.

Dalam melaksanakan tugasnya Dosen pembimbing Tugas Akhir bertanggung jawab kepada
Dekan Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif Universitas Budi Luhur.

Keputusan ini berlaku sejak tanggal ditetapkan dan akan diubah sebagaimana mestinya apabila
dikemudian hari terdapat kekeliruan.

Ditetapkan di : Jakarta

Pada Tanggal : 13 Maret 202

Dekan

Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif

ax 21) 6322872

ALEMBA MAS - Sentra Salemba Mas Biok S-T. Telkg 21) 028688, 3928689, Fax 121) 31861636



UNIVERSITAS BUDI LUHUR

Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif

KAMPUS PUSAT : Ji. Raya Ciledug, Petukangan Utara, Jakarta Selatan 12260
Telp : (021) 5853753 (Hunting) Fax : (021) 7371164, 5853752
Website : http://www.budiluhur.ac.id

Lampiran : Keputusan Dekan Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif Universitas Budi Luhur
Tentang : Pengangkatan Dosen Pembimbing Tugas Akhir Semester Genap Tahun Akademik
2023/2024
Nomor : K/UBL/FKDK/000/016/03/24
Program Studi  : Ilmu Komunikasi
No NAMA
1. Dr. Afrina Sari, M.Si
2. Drs. Ahmad Pramegia, M.I.Kom
3. Dr. Ahmad Toni, M.I.Kom
4. Amin Aminudin, S.Kom.I., M.I.LKom
5. Anastasia Putri Kristiani, M.I.Kom
6. Anggun Putri Dewanggi 1.B, S.Sos., MM
7. Arbi Cristional Lokananta, M.I.Kom
8. Dr. Arief Ruslan, S.Kom., M.Sn
9. Arif Nur Hidayat, M.I.Kom
10. Artyasto Jatisidi, M.I.Kom
11. Dr. Bambang Pujiyono, S.Sos.,MM.,M.Si
12. | Benny Muhdaliha, M.Sn
13. Denik Iswardani Witarti, P.hD
14. Dini Maryani Sunarya, M.Si
15. Doddy Wihardi, S.I.P., M.I.LKom
16. Dr. Dudi Iskandar, M.I.Kom
17. Drs. Dwi Prijono Soesanto, M.I.LKom
18. Dr. Eko Putra Boediman, S.S, MM, M.I.Kom
19. Elizabeth, S.E, M.M
20. | Geri Suratno, M.I.Kom
21. Harningsih, M.I.Kom
22, Haronas Kutanto, M.I.Kom
23. | Dr. L.G.P. Wiranegara, M.Sn
24. | Dr. Indah Suryawati, M.Si
25. Jeanie Annissa, S.I.P., M.Si
26. | Laksmi Rachmaria, M.I.LKom
27. Liza Dwi Ratna Dewi, M.Si
28. | Medya Apriliansyah, S.E, M.Si
29. | Muhammad Ikhwan, S.Sos., M.I.K
30. | Muhammad Igbal Naufal, M.I.Kom
31. Mulyati, M.I.LKom
32. | Dr. Nawiroh Vera, M.Si
33. | Nexen Alexandre Pinontoan, M.I.Kom
34. | Dr. Ni Gusti Ayu Ketut Kurniasari, M.Si
35. Dr. Ir. Prudensius Maring, M.A
36. Dra. Rachmi Kurnia Siregar, M.I. Kom
37. | Rahajeng Puspitosari, M.I.Kom
38. | Rifqi Muflih, M.Si
39. Rini Lestari, M.I.Kom
40. | Dra. Riyodina Ganefsri Pratikto, M.Si
41. | Dr. Rocky Prasetyo Jati, M.Si
42. | Sangga Arta Witama, M.I.Kom
43. | Shinta Kristanty, M.Si
44. | Sinta Dwi Utami, M.I.Kom
45. | Sukma Alam, M.I.Kom
46. Suwarno, M.I.Kom
47. Dr. Umaimabh, S.Fil., M.Si
48. | Wenny Maya Arlena, M.Si
49. | Zakaria Satrio Darmawan, M.I.Kom
Ditetapkan di : Jakarta
Pada Tanggal : 13 Maret 202
Dekan Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif
niversitas Budi Luhur
ocky Prasetyo Jati
KAMPUS ROXY MAS : Pusat Niaga Roxy Mas Bilok E 2 No. 38.39 Tek 21) 6328700, 6328710, Fax ' (021) 6322872

N
KAMPUS SALEMBA MAS - Sentra Salemba Mas Biok S-T. Tek 21) 3028688, 1028680 Fax  (021) 3181636



UNIVERSITAS BUDI LUHUR

Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif

KAMPUS PUSAT : Ji. Raya Ciledug, Petukangan Utara, Jakarta Selatan 12260
Telp : (021) 5853753 (Hunting) Fax : (021) 7371164, 5853752
Website : http://www.budiluhur.ac.id

Lampiran : Keputusan Dekan Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif Universitas Budi Luhur

Tentang : Pengangkatan Dosen Pembimbing Tugas Akhir Semester Genap Tahun Akademik
2023/2024

Nomor : K/UBL/FKDK/000/016/03/24

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual

Z
o

NAMA
Archita Desia Logiana, S.Ds., MM
Dr. Arief Ruslan, M.Sn
Artyasto Jatisidi, M.I.Kom
Benny Muhdaliha, M.Sn
Dr. I.G.P. Wiranegara, M.Sn
Nexen Alexandre Pinontoan, M.I.Kom
Ricky Widyananda Putra, M.Sn
Dr. Rocky Prasetyo Jati, M.Si
Yori Pusparani, M.Ds

O (PP [ | =

Ditetapkan di : Jakarta

Pad Pada Tanggal : 13 Maret 202
Dekan Fakultas Komunikasi & Desain Kreatif
Universitas Budi Luhur

KAMPUS ROXY MAS : Pusat Niaga Roxy Mas Biok E 2 No. 38-39 Telp - (021) 6328709, 6328710, Fax - (021) 6322872
KAMPUS SALEMBA MAS : Sentra Salemba Mas Biok S-T. Telp : (021) 3028688, 3028689, Fax : (021) 3161636




PERAN PUBLIC RELATIONS DALAM PENGELOLAHAN
ANGGOTA KOMUNITAS ADIDAS RUNNERS JAKARTA

SKRIPSI

=

Nama : Monica Felicia Pandjaitan
NIM : 2071510198

Program Studi  : Ilmu Komunikasi
Konsentrasi : Hubungan Masyarakat

FAKULTAS KOMUNIKASI & DESAIN KREATIF
UNIVERSITAS BUDI LUHUR
JAKARTA
2023/2024



LEMBAR PENGESAHAN

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS KOMUNIKASI & DESAIN KREATIF
UNIVERSITAS BUDI LUHUR

LEMBAR PENGESAHAN
Nama : Monica Felicia Pandjaitan
Nomor Induk Mahasiswa :2071510198
Program Studi : IImu Komunikasi
Bidang Peminatan : Hubungan Masyarakat
Jenjang Studi : Strata 1
Judul : PERAN PUBLIC RELATIONS DALAM PENGELOLAAN ANGGOTA

KOMUNITAS ADIDAS RUNNERS JAKARTA

Laporan Tugas Akhir ini telah disetujui, disahkan dan direkam secara elektronik sehingga tidak memerlukan

tanda tangan tim penguji.

Jakarta, Senin 22 Juli 2024

Tim Penguji:

Ketua : Denik Iswardani Witarti, S.I.P, M.Si, Ph.D
Anggota : Mira Herlina, S.Sos., M.I.LKom
Pembimbing : Amin Aminudin, S.Kom.I, M.I.Kom
Ketua Program Studi . Artyasto Jatisidi, S.I.Kom., M.I.LKom

il



ABSTRAK

PERAN PUBLIC RELATIONS DALAM PENGELOLAHAN ANGGOTA
KOMUNITAS ADIDAS RUNNERS JAKARTA

Peran Public Relations adalah suatu proses perencanaan, pelaksanaan, maupun
pengevaluasian program yang direncanakan untuk para konsumen atau pelanggan dan
memperoleh kepuasan melalui komunikasi yang baik, sehingga menciptakan citra yang baik
untuk perusahaan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana Peran Public
Relations Dalam Pengelolahan Anggota Komunitas adidas Runners Jakarta. Konsep teori yang
digunakan dalam penelitian ini adalah srategi komunikasi Public Relations P.EN.C.I.L.S dari
Thomas L. Harris. Penelitian ini menggunakan paradigma post-positivisme dengan pendekatan
kualitatif, metode penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data
menggunakan data primer dan data sekunder. Hasil penelitian menunjukkan bahwa didapatkan
yaitu Peran Public Relations yang digunakan untuk mengembangkan Komunitas adidas
Runners Jakarta adalah dengan menggunakan teori konsep Public Relations P.EN.C.I.L.S
strategy dari Thomas L. Harris yaitu publications and publicity, events, news, community
involvement, image or inform, lobbying and negotiating dan social responsibility. Dari hasil
penelitian menunjukkan bahwa Komunitas adidas Runners Jakarta telah menetapkan 7 pokok
konsep strategi komunikasi Public Relations yaitu P.EN.C.IL.S strategy. Kesimpulan
penelitian ini adalah Komunitas adidas Runners Jakarta terbukti dapat mengembangkan

komunitas olahraga melalui strategi Komunikasi Public Relations yang sudah dilakukan.

Kata Kunci : Peran, Public Relations, Komunitas

vii



ABSTRACT

The role of Public Relations is a process of planning, implementing and evaluating
programs planned for consumers or customers and obtaining satisfaction through good
communication, thereby creating a good image for the company. The purpose of this research
is to find out the role of Public Relations in the adidas Runners Jakarta Community. The
theoretical concept used in this research is the P.E.N.C.I.L.S Public Relations communication
strategy from Thomas L. Harris. This research uses a post-positivism paradigm with a
qualitative approach, this research method is descriptive qualitative. Data collection techniques
use primary data and secondary data. The results of the research show that the role of Public
Relations used to develop the adidas Runners Jakarta Community is by using the P.E.N.C.I.L.S
strategy Public Relations concept theory from Thomas L. Harris, namely publications and
publicity, events, news, community involvement, image or inform, lobbying and negotiating
and social responsibility. The research results show that the adidas Runners Jakarta Community
has established 7 main Public Relations communication strategy concepts, namely
P.EN.C.LL.S strategy. The conclusion of this research is that the adidas Runners Jakarta
Community has been proven to be able to develop a sports community through the Public

Relations Communication strategy that has been implemented.

Key Words: Role, Public Relations, Community
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