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ABSTRAK 

  Perkembangan teknologi informasi sangat berpengaruh dalam penyampaian informasi 

kepada masyarakat, khususnya media sosial YouTube yang dimanfaatkan untuk 

menyampaikan pesan kesehatan. Pada saat ini perkembangan teknologi komunikasi banyak 

memberikan berbagai dampak pada manusia di antaranya perubahan pada perilaku, mulai dari 

gaya hidup, cara belajar, cara belanja, dan juga metode dalam menuntut ilmu yang juga 

menggunakan model yang sesuai era saat ini. Peneliti dalam hal ini mengkaji peran editor pada 

YouTube sebagai objek yang saat ini semakin menjadi media kreatif yang digunakan oleh 

banyak orang dalam menyampaikan ide melalui kreativitas. Pada penelitian ini peneliti 

merumuskan masalah bagaimana peran video editor dalam meningkatkan kualitas konten 

(Studi Kasus Podcast Pada Channel YouTube Malaysia Healthcare–Indonesia). Penelitian ini 

menggunakan teori peran dari Biddle dan Thomas dan Teori Produksi, dengan paradigma post-

positivisme, metode yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif dengan teknik 

triangulasi data. Hasil penelitian mengungkapkan bahwa Podcast Malaysia Healthcare – 

Indonesia menggunakan jasa pihak ketiga, yaitu sebuah agensi digital marketing bernama 

Bienti Media, untuk memproduksi tayangan podcast dan memastikan kualitas konten yang 

dihasilkan sesuai dengan standar yang diinginkan. Peran video editor, creative planner, dan 

desainer grafis sangat penting dalam meningkatkan kualitas dan efektivitas konten. Peranan 

nyata dan ketegangan peran yang dilakukan oleh video editor, creative planner, dan desainer 

grafis memungkinkan mereka untuk mengatasi tantangan dan menciptakan konten berkualitas 

tinggi. Setiap individu harus mampu beradaptasi, berinovasi, dan bekerja sama secara efektif. 

Kolaborasi yang baik antara ketiganya memungkinkan mereka mengatasi tantangan dan 

menciptakan konten berkualitas tinggi yang menarik, informatif, dan relevan bagi audiens. 

 

Kata kunci : Podcast, Teori Peran, Video Editor, Youtube 
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ABSTRACT 

 The development of information technology is very influential in delivering information 

to the public, especially YouTube social media which is used to convey health messages. At this 

time, the development of communication technology has a lot of impact on humans, including 

changes in behaviour, ranging from lifestyles, ways of learning, ways of shopping, and also 

methods of studying which also use models that fit the current era. Researchers in this case 

examine the role of editors on YouTube as an object which is currently increasingly becoming 

a creative medium used by many people in conveying ideas through creativity. In this study, 

researchers formulated the problem of how the role of video editors in improving content 

quality (Podcast Case Study on YouTube Channel Malaysia Healthcare-Indonesia). This 

research uses the role theory of Biddle and Thomas and Production Theory, with a post-

positivism paradigm, the method used is descriptive qualitative method with data triangulation 

techniques. The results revealed that the Malaysia Healthcare - Indonesia Podcast uses the 

services of a third party, namely a digital marketing agency called Bienti Media, to produce 

podcast shows and ensure the quality of the content produced is in accordance with the desired 

standards. The roles of video editors, creative planners, and graphic designers are crucial in 

improving the quality and effectiveness of the content. The real-life role and role strain that 

video editors, creative planners and graphic designers undertake allows them to overcome 

challenges and create high-quality content. Each individual must be able to adapt, innovate, 

and work together effectively. Good collaboration between the three allows them to overcome 

challenges and create high-quality content that is engaging, informative and relevant to the 

audience. 

 

Keywords : Podcast, Role Theory, Video Editor, Youtube 
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