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Penyusunan prosiding ini bertujuan untuk penyebarluasan hasil-hasil penelitian dan 

kajian dalam bidang teknologi informasi. Selain itu, penyusunan prosiding ini juga 

dimaksudkan agar masyarakat luas dapat mengetahui berbagai informasi terkait dengan 
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Abstrak-Seiring perkembangan zaman, teknologi terus mengalami kemajuan yang pesat dan menjadi bagian yang tidak dapat 
dipisahkan dari kehidupan manusia. Saat ini, teknologi sangat mempermudah berbagai aktivitas, termasuk dalam aktivitas 
berbelanja. Aktivitas berbelanja kini menjadi lebih praktis dan efisien melalui toko online atau e-commerce karena dapat 
diakses secara online. Kemudahan akses yang ditawarkan toko online atau e-commerce tersebut memiliki potensi besar dalam 
menjangkau pelanggan yang lebih luas tanpa terbatas oleh waktu dan lokasi. Berdasarkan kondisi tersebut, pelaku usaha perlu 
melakukan adaptasi dengan perkembangan teknologi terhadap usahanya agar dapat bertahan serta bersaing di era digital yang 
semakin kompetitif. Hafizh Sport yang berlokasi di Jalan Kelapa Dua Raya merupakan salah satu usaha di bidang penjualan 
alat-alat olahraga. Saat melakukan penjualan, terdapat beberapa permasalahan yaitu proses transaksi yang hanya dapat 
dilakukan pada toko fisik mengakibatkan jangkauan pelanggan terbatas, informasi produk yang minim dan promosi belum 
optimal untuk menjangkau pelanggan baru. Sebagai upaya untuk mengatasi permasalahan tersebut, diperlukan penelitan yang 
berfokus dalam implementasi website e-commerce menggunakan Content Management System (CMS) WordPress. Pendekatan 
pada penelitian ini dilakukan melalui tahapan yang disusun secara sistematis, mulai dari identifikasi masalah, studi pustaka, 
analisis sistem, perancangan tampilan website hingga implementasi. Strategi Search Engine Optimization (SEO) dan 
pembuatan akun Instagram juga dilakukan untuk meningkatkan promosi produk melalui media digital. Adanya website e-
commerce bertujuan untuk memberikan kemudahan transaksi dan mengakses informasi serta promosi secara online sehingga 
memiliki peluang untuk memperluas jangkauan pelanggan. Hasil dari implementasi menunjukkan bahwa website e-commerce 
dapat menampilkan informasi produk secara lengkap dan memudahkan pelanggan dalam mencari informasi menggunakan fitur 
yang tersedia.  

Kata Kunci: Website, E-commerce, Content Management System (CMS), WordPress 

 
IMPLEMENTATION OF E-COMMERCE WEBSITE BASED ON 

WORDPRESS TO EXPAND CUSTOMER REACH AT HAFIZH SPORT  
 

Abstract- As time goes by, technology continues to experience rapid progress and has become an inseparable part of human 
life. Currently, technology greatly simplifies various activities, including shopping. Shopping activities have become more 
practical and efficient through online stores or e-commerce because they can be accessed online. The ease of access offered 
by online stores or e-commerce has great potential to reach a wider customer base without being limited by time and location. 
Based on these conditions, business actors need to adapt to technological developments in their businesses to survive and 
compete in the increasingly competitive digital era. Hafizh Sport, located on Jalan Kelapa Dua Raya, is a business specializing 
in the sale of sports equipment. During sales, several problems were encountered, including the transaction process that can 
only be carried out in a physical store, resulting in limited customer reach, minimal product information, and suboptimal 
promotions to reach new customers. To address these problems, research is needed that focuses on implementing an e-
commerce website using the WordPress Content Management System (CMS). The approach in this research is carried out 
through systematic stages, starting from problem identification, literature review, system analysis, website design, and 
implementation. Search Engine Optimization (SEO) strategies and the creation of an Instagram account were also implemented 
to enhance product promotion through digital media. The e-commerce website aims to facilitate transactions and access 
information and promotions online, thus providing an opportunity to expand customer reach. The implementation results show 
that the e-commerce website can display comprehensive product information and facilitate customer search using the available 
features. 

Keywords: Website, E-commerce, Content Management System (CMS), WordPress 
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1. PENDAHULUAN  
Teknologi yang semakin berkembang pesat membuat kehidupan manusia semakin dipermudah, seperti 

aktivitas berbelanja. Aktivitas tersebut dapat dilakukan melalui e-commerce, tanpa harus datang langsung ke toko. 
Electronic commerce atau dapat disingkat menjadi e-commerce merupakan aktivitas dari proses transaksi jual dan 
beli melalui perangkat alat elektronik yang terhubung dengan internet [1]. Penggunaan internet dalam e-commerce 
memungkinkan siapa saja dapat mengakses dalam kondisi apapun tanpa terbatas oleh waktu dan lokasi. Hal ini 
dapat membuat jangkauan pelanggan tidak terbatas, sehingga memberikan potensi untuk bisnis dalam 
meningkatkan pendapatan. Seiring dengan pesatnya kemajuan teknologi, pelaku usaha perlu melakukan 
transformasi digital dengan memanfaatkan teknologi digital ke usahanya. Transformasi digital merupakan sebuah 
proses untuk melakukan perubahan cara kerja untuk menciptakan nilai baru untuk pelanggan dengan menggunakan 
teknologi [2]. 

Hafizh Sport merupakan salah satu contoh dari pelaku usaha yang masih minim dalam memanfaatkan 
teknologi. Usaha tersebut menjual alat-alat olahraga yang berlokasi di Jalan Kelapa Dua Raya. Pelanggan hanya 
dapat melakukan transaksi secara langsung, karena Hafizh Sport tidak menyediakan layanan penjualan secara 
online. Hal tersebut menyebabkan jangkauan pelanggan terbatas. Selain itu, promosi produk pada Hafizh Sport 
belum dilakukan secara optimal. Informasi mengenai Hafizh Sport hanya dapat ditemukan melalui google maps. 
Detail informasi di google maps hanya berisi alamat, nomor telepon, jam operasional, deskripsi penjualan, foto 
tempat usaha dan foto produk. Namun, informasi yang tersedia belum disertai deskripsi lengkap dari setiap produk. 
Dampak dari seluruh kondisi yang dimiliki Hafizh Sport membuat pendapatan tidak mengalami peningkatan yang 
signifikan dan cenderung stabil, terkadang juga mengalami penurunan. Berdasarkan kondisi tersebut, 
permasalahan yang perlu diselesaikan adalah bagaimana website e-commerce dapat memperluas jangkauan 
pelanggan dengan melakukan penjualan dan promosi secara online serta memberikan kemudahan dalam 
mengakses informasi produk. 

Solusi yang dapat dilakukan untuk Hafizh Sport adalah melakukan implementasi website e-commerce 
menggunakan Content Management System (CMS) WordPress. Content Management System (CMS) merupakan 
platform online yang memungkinkan seseorang mengembangkan website sesuai kebutuhan, tanpa perlu 
memahami bahasa pemrograman [3]. Oleh karena itu, WordPress dipilih untuk memberikan fleksibilitas dalam 
mengelola website secara mandiri. Dalam proses analisis dari masalah yang dihadapi, penelitian ini akan 
menggunakan fishbone diagram yang merupakan diagram sebab akibat untuk membantu dalam menyelesaikan 
permasalahan hingga akar dari masalah tersebut[4]. Selanjutnya, ide bisnis dirancang melalui Business Model 
Canvas (BMC). Gambaran ide bisnis tersebut dirancang menggunakan sembilan blok Business Model Canvas 
(BMC) yang saling berkaitan dengan satu sama lain untuk menghasilkan suatu model bisnis yang  diinginkan [5]. 
Pada tahap analisis sistem, penelitian ini akan memanfaatkan diagram dari Unified Modeling Language (UML). 
Unified Modeling Language (UML) merupakan sebuah bahasa pemodelan dari sistem yang akan dirancang dan 
memiliki berbagai diagram sesuai aspek sistem [6]. Selain itu, sebagai upaya untuk mengoptimalkan promosi 
produk melalui media digital juga dilakukan optimasi Search Engine Optimization (SEO) dan pembuatan akun 
Instagram. Search Engine Optimization merupakan strategi untuk meningkatkan kualitas sebuah website sehingga 
mendapatkan volume kunjungan melalui halaman mesin pencari [7]. Sejalan dengan itu, strategi pemasaran yang 
efektif  juga diperlukan. Pemasaran merupakan kegiatan untuk mempromosikan suatu produk [8]. Tujuan dari 
implementasi ini adalah menghadirkan website e-commerce yang mampu meningkatkan efektivitas bagi pelanggan 
dalam melakukan transaksi dan memperoleh informasi secara online sekaligus memberikan peluang untuk 
menjangkau pelanggan yang lebih luas. 

Penelitian mengenai implementasi website e-commerce pada toko olahraga telah banyak dipublikasikan 
dalam beberapa jurnal yang dapat dijadikan referensi dalam penelitian. Lima jurnal yang menjadi referensi pada 
penelitian ini menunjukkan kesimpulan yang positif mengenai implementasi website e-commerce untuk toko 
olahraga. Hasil kesimpulan dari penelitian pertama menunjukkan bahwa e-commerce yang dikembangkan telah 
berfungsi dengan baik dan sesuai dengan kebutuhan pelanggan serta membantu penjualan alat-alat olahraga secara 
optimal [9]. Penelitian kedua memiliki kesimpulan yaitu e-commerce yang diterapkan dapat mendukung 
kelancaran toko dalam melakukan penjualan, seperti pelanggan lebih mudah mendapatkan informasi dan aktivitas 
dari toko, memudahkan pelanggan dalam memesan dan admin dapat dengan mudah membuat laporan [10]. 
Penelitian ketiga memiliki kesimpulan yaitu dengan adanya website membuat toko dapat memasarkan produknya 
secara online sehingga pelanggan dapat dengan mudah melakukan pemesanan dan website juga dapat menjadi 
media promosi [11]. Penelitian keempat memiliki kesimpulan bahwa fitur-fitur dari website e-commerce membuat 
penjualan lebih maksimal serta laporan dapat dengan mudah dikelola [12]. Penelitian kelima memiliki kesimpulan 
yaitu website e-commerce memudahkan pelanggan dalam menemukan produk yang dijual karena memiliki fitur 
kategori dan memudahkan pemilik toko dalam mengelola informasi ketersediaan stok produk secara online serta 
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penggunaan strategi Search Engine Optimization (SEO) dapat meningkatkan kunjungan pelanggan melalui mesin 
pencari [13]. 

Implementasi website e-commerce pada referensi tersebut umumnya dilakukan pada tempat riset yang telah 
memiliki pengalaman promosi atau penjualan online melalui media sosial maupun marketplace, serta sebagian 
jurnal memiliki tahapan perancangan sistem dengan berbagai diagram. Berbeda dengan jurnal yang menjadi 
referensi, penelitian ini berfokus pada tempat riset yang memiliki kondisi yang belum optimal dalam 
memanfaatkan teknologi digital. Dengan demikian, website menjadi langkah awal bagi Hafizh Sport untuk 
memanfaatkan teknologi digital melalui tampilan yang sederhana dan mudah dipahami sehingga memudahkan 
pengguna sekaligus mendukung kegiatan promosi serta penjualan secara online. 

2. METODE PENELITIAN 
Penelitian ini dilakukan melalui beberapa tahapan yang disusun untuk memastikan setiap pengerjaan 

dilaksanakan secara sistematis, tahapan penelitian tersebut disajikan pada Gambar 1. Proses dari identifikasi 
masalah dilakukan melalui tiga langkah yaitu wawancara, observasi dan dokumentasi. Wawancara dilakukan 
secara tatap muka dengan pemilik usaha, kemudian jawaban dicatat melalui handphone. Observasi dilakukan 
dengan mengamati aktivitas transaksi yang sedang berlangsung sedangkan dokumentasi mencakup bukti fisik 
berupa foto. Setelah proses identifikasi dilakukan, tahap selanjutnya adalah studi pustaka yang dilakukan dengan 
mengumpulkan landasan teoritis yang berasal dari buku terbitan maksimal tujuh tahun terakhir dan referensi jurnal 
yang memiliki tahun terbitan maksimal lima tahun terakhir. Masalah yang teridentifikasi kemudian dirumuskan 
dalam bentuk pertanyaan yang spesifik beserta solusinya. Tahapan berikutnya adalah analisis sistem yang 
mencakup beberapa kegiatan, seperti analisis proses sistem berjalan menggunakan activity diagram, analisis 
masalah menggunakan fishbone diagram, analisis gambaran ide bisnis menggunakan business model canvas dan 
analisis kebutuhan sistem mengggunakan use case diagram. Hasil dari analisis tersebut kemudian digunakan untuk 
menyusun perancangan tampilan website dengan bantuan aplikasi balsamiq untuk menggambarkan setiap halaman 
dan menu yang akan diimplementasikan dalam website. Tahap terakhir adalah website e-commerce 
diimplementasikan mencakup beberapa aktivitas, mulai dari pembelian hosting dan domain, instalasi WordPress, 
penyesuaian tampilan website sesuai kebutuhan hingga optimasi Search Engine Optimization. 

 

 
Gambar 1. Tahapan Penelitian 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 
3.1 Analisis Proses Sistem Berjalan 

Proses penjualan di toko fisik diawali dengan pelanggan datang langsung ke toko dan bertanya mengenai 
produk yang diinginkan. Pemilik toko akan mencari produk lalu menunjukkannya, apabila sesuai dengan 
keinginan pelanggan, dilanjutkan dengan proses pembayaran secara tunai atau transfer bank. Setelah pembayaran 
diterima, pemilik toko akan menyerahkan produknya, seperti yang divisualisasikan dalam activity diagram pada 
Gambar 2. Setiap transaksi yang terjadi akan dicatat secara manual oleh pemilik toko di buku, kemudian seluruh 
transaksi dijumlahkan pada akhir jam operasional seperti yang divisualisasikan dalam activity diagram pada 
Gambar 3. Total dari transaksi harian tersebut lalu dicatat ke buku lainnya dan dihitung keseluruhannya pada akhir 
bulan, seperti yang divisualisasikan dalam activity diagram pada Gambar 4. 
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Gambar 2. Proses Penjualan Melalui Toko Fisik 

 
 

 
Gambar 3. Proses Pembuatan Data Transaksi Harian 
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Gambar 4. Proses Pembuatan Laporan Bulanan 

3.2 Analisis Masalah 
Analisis masalah pada Hafizh Sport divisualisasikan melalui fishbone diagram pada Gambar 5 dengan tiga 

aspek utama yang menjadi fokus permasalahan. Pertama, aspek “Process” yaitu transaksi pembelian hanya dapat 
dilakukan pada toko fisik sehingga jangkauan pelanggan terbatas. Kedua, aspek “Product” yaitu minimnya 
informasi produk mengakibatkan calon pelanggan sulit mendapatkan informasinya. Ketiga, aspek “Promotion” 
yaitu promosi produk belum dilakukan secara optimal jadi sulit untuk menjangkau pelanggan baru.  

 

 
Gambar 5. Fishbone Diagram 

3.3 Analisis Business Model Canvas (BMC) 
Gambaran ide bisnis dijelaskan secara menyeluruh melalui sembilan elemen dengan Business Model Canvas 

(BMC) pada Gambar 6. Elemen “Customer Segment” mencakup penggemar olahraga yang memiliki potensi besar 
untuk memenuhi kebutuhan hobi mereka serta komunitas olahraga yang cenderung melakukan pembelian secara 
rutin dalam jumlah besar. Elemen “Value Propositions” menawarkan garansi penukaran produk dalam tujuh hari 
setelah diterima oleh pelanggan dengan ketentuan yang berlaku. Pada elemen “Channels”, website digunakan 
sebagai media penjualan dan informasi, sedangkan akun Instagram digunakan sebagai media informasi dan 
komunikasi. Elemen “Customer Relationships” diperkuat melalui pemberian diskon khusus pada tanggal 17 
agustus, diskon produk bundling, layanan pemasangan senar raket badminton gratis untuk pembelian raket tertentu 
serta komunikasi yang baik dengan pelanggan. “Revenue Streams” diperoleh melalui penjualan alat-alat olahraga. 
Elemen “Key Resources” yang dimiliki adalah toko fisik untuk melakukan penjualan secara offline dan staff admin 
untuk mengelola penjualan secara online.  Penjualan alat-alat olahraga disertai promosi produk dilakukan sebagai 
“Key Activities” yang didukung oleh elemen “Key Partnerships” dengan Jasa pengiriman, payment gateway dan 
supplier produk. Adapun “Cost Structure” terdiri atas biaya hosting, domain, layanan payment gateway untuk 
penjualan secara online, serta biaya sewa dan listrik toko fisik untuk penjualan offline dan yang paling utama 
adalah biaya modal untuk pembelian produk. 
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Gambar 6. Business Model Canvas (BMC) 

3.4 Use Case Diagram 
a. Use Case Diagram Master 

Pada Gambar 7 menunjukkan pelanggan dan admin dapat melakukan fungsi apa saja di website yang 
diimplementasikan. Pelanggan dapat daftar akun, log in, log out, cari produk, edit detail akun dan edit alamat. 
Sedangkan admin dapat melakukan log in dan log out panel admin, kelola produk, kelola kupon, kelola 
tampilan website dan kelola pengguna. 
 

 
Gambar 7. Use Case Diagram Master 

b. Use Case Diagram Transaksi 
Pada Gambar 8 menunjukkan pelanggan dan admin dapat melakukan fungsi apa saja dari aktivitas 

transaksi di website yang diimplementasikan. Pelanggan dapat membuat pesanan, konfirmasi pembayaran 
dan download invoice. Sedangkan admin dapat mengelola pesanan dan download invoice. 

 

 
Gambar 8. Use Case Diagram Transaksi 
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c. Use Case Diagram Laporan 
Pada Gambar 9 menunjukkan admin dapat mencetak laporan operasional apa saja di website yang 

diimplementasikan. Laporan yang dapat dicetak meliputi laporan pesanan, laporan pendapatan, laporan 
penggunaan kupon dan laporan produk terlaris. 

 

 
Gambar 9. Use Case Diagram Laporan 

3.5 Rancangan Tampilan Website 
Tampilan website pada penelitian ini dirancang mencakup user interface dan user experience dari setiap 

halaman. User interface tersebut meliputi halaman beranda, belanja, konfirmasi pembayaran, tentang kami, kontak 
kami, akun saya, akun saya setelah melakukan log in akun, keranjang belanja dan check out. Berikut merupakan 
salah satu contoh dari user interface dan user experience halaman checkout. Pada Gambar 10, pelanggan harus 
mengisi detail informasi yang diperlukan untuk proses checkout. Nama kolom yang memiliki simbol bintang (*) 
wajib diisi, sedangkan kolom yang memiliki dropdown berarti pengisian data dapat dipilih dari daftar yang 
tersedia. Halaman ini memiliki tabel ringkasan belanja yang berisi daftar produk yang akan dipesan beserta total 
yang harus dibayarkan. Jasa pengiriman dan dan metode pembayaran dapat dipilih dengan klik radio button. 
Bagian bawah tabel ringkasan terdapat tombol “Buat Pesanan” yang berfungsi mengirim data pesanan ke sistem. 

 
Gambar 10. Halaman Checkout 
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3.6 Implementasi Strategi Search Engine Optimization 
Strategi Search Engine Optimization dilakukan pada website ini dengan memanfaatkan plugin WordPress 

yaitu Yoast SEO. Setelah itu, website diintegrasikan dengan google search console untuk memantau performa dari 
hasil optimasi yang dilakukan.  Gambar 11 merupakan hasil pencarian salah satu produk menggunakan kata kunci 
“Finger Protector bw power kelapa dua” di tanggal 25 Juni 2025 pukul 20.31 WIB. Sedangkan Gambar 12, 
merupakan data performance yang ditampilkan pada google search console pada tanggal 21 Juli 2025 pukul 19.45 
WIB. 

 

 
Gambar 11. Search Engine Optimization 

 

 
Gambar 12. Google Search Console 

3.7 Tampilan Website E-commerce 
Error! Reference source not found. merupakan hasil dari implementasi website e-commerce pada halaman 

detail produk. Informasi produk tersaji lengkap meliputi gambar, nama, harga, varian dan deskripsi dari setiap 
produk yang dijual. Pada gambar tersebut juga dapat dilihat bahwa informasi produk dan toko terpusat dalam satu 
platform website, dimana informasi toko dapat diakses dengan jelas melalui menu “Tentang Kami”. Selain itu, 
website dilengkapi dengan fitur pencarian yang memudahkan pengguna untuk mencari produk dengan 
mengetikkan kata kunci di ikon pencarian. 

 

 
Gambar 13. Informasi Produk  
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3.8 Implementasi Strategi Marketing 
Strategi marketing yang diterapkan meliputi pemberian diskon khusus 17 agustus, diskon bundling dan 

layanan pemasangan senar secara gratis untuk raket tertentu. Seluruh strategi ini ditampilkan pada halaman 
beranda website untuk meningkatkan daya tarik pelanggan untuk melakukan transaksi. Diskon khusus 17 agustus 
ditampilkan melalui kode kupon yang muncul dalam bentuk pesan pop up seperti pada Gambar 14 dan kedua 
diskon lainnya ditampilkan menggunakan banner pada website seperti pada Gambar 15Gambar 14. 

 

 
Gambar 14. Pesan Pop Up 

 

 
Gambar 15. Banner Promosi 

3.9 Pembuatan Akun Instagram 
Gambar 16 merupakan akun Instagram yang dibuat untuk Hafizh Sport. Akun Instagram digunakan untuk 

menyebarkan informasi maupun promosi produk dengan konten visual seperti foto atau video. Selain itu. 
Instagram ini juga dimanafaatkan untuk sebagai sarana berkomunikasi melalui fitur chat. Desain konten di 
Instagram memiliki visual yang konsisten dengan website untuk membangun identitas merek di media digital. 

  

 
Gambar 16. Instagram 
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4. KESIMPULAN 
Berdasarkan implementasi website e-commerce yang telah dilakukan pada Hafizh Sport, dapat disimpulkan 

bahwa permasalahan dapat teratasi. Transaksi yang sebelumnya hanya mengandalkan toko fisik, kini juga dapat 
dilakukan secara online dengan tahapan yang mudah dipahami. Informasi produk juga dapat dengan mudah 
diperoleh dengan fitur katalog dan adanya halaman detail produk. Pelanggan juga dapat mencari informasi secara 
efisien melalui fitur pencarian dengan mengetikkan kata kunci. Selain itu, pemanfaatan akun Instagram dan 
optimasi Search Engine Optimization juga menciptakan peluang untuk menjangkau pelanggan lebih luas. Adanya 
pencatatan data transaksi di website e-commerce juga sangat memudahkan pemilik toko dalam mengelola laporan. 
Implementasi ini menunjukkan bahwa website e-commerce mampu memberikan efektivitas operasional bisnis 
sekaligus memperluas jangkauan pelanggan. Implementasi yang telah dilakukan memiliki beberapa saran untuk 
penelitian yang akan datang, yaitu pengembangan fitur manajemen stok yang dapat ditampilkan secara real time 
sehingga pelanggan dapat mengetahui ketersediaan produk dan memudahkan pemilik toko dalam menjaga 
persediaan produk. 

DAFTAR PUSTAKA 
[1] Alwendi, “Penerapan E-commerce dalam Meningkatkan Daya Saing Usaha,” Jurnal Manajemen Bisnis, 

vol. 17, no. 3, pp. 317–325, Jul. 2020, doi: https://doi.org/10.38043/jmb.v17i3.2486. 
[2] R. Subekti et al., Transformasi Digital (Teori & Implementasi Menuju Era Society 5.0). Jambi: PT. 

Sonpedia Publishing Indonesia, 2024. 
[3] R. Pamungkas and Muh. N. L. Azis, Implementasi Content Management System Wordpress Sebagai 

Sistem Informasi Publik Berbasis Web. Jawa Timur: Unipma Press Universitas PGRI Madiun, 2022. 
[4] I. P. Widnyana, I. W. Ardiana, E. Wolok, and T. Lasalewo, “Penerapan Diagram Fishbone dan Metode 

Kaizen untuk Menganalisa Gangguan pada Pelanggan PT. PLN (Persero) UP3 Gorontalo,” Jambura 
Industrial Review, vol. 2, no. 1, pp. 11–19, May 2022, doi: 10.37905/jirev.2.1.11-19. 

[5] H. Hasugian and Firmanto, “Analisis dan Perancangan E-commerce Menggunakan Content Management 
System Wordpress pada Kayra Nu Hijab,” Indonesia Journal Information System (IDEALIS), vol. 5, no. 
1, pp. 40–48, Jan. 2022, doi: https://doi.org/10.36080/idealis.v5i1.2880. 

[6] S. W. Ramdany, S. A. Kaidar, B. Aguchino, C. A. A. Putri, and R. Anggie, “Penerapan UML Class 
Diagram dalam Perancangan Sistem Informasi Perpustakaan Berbasis Web,” Journal of Industrial and 
Engineering System (JIES), vol. 5, no. 1, pp. 30–41, Jun. 2024. 

[7] N. H. Masruri, “Kajian Metode SEO Berbasis On-Page Sebagai Strategi Meningkatkan Visibilitas 
Website di SERP,” Jurnal Teknologi Informasi, vol. 16, no. 1, pp. 39–49, Jan. 2022, doi: 
https://doi.org/10.47111/JTI. 

[8] R. B. Seran, E. Sundari, and M. Fadhila, “Strategi Pemasaran yang Unik: Mengoptimalkan Kreativitas 
dalam Menarik Perhatian Konsumen,” Jurnal Mirai Management, vol. 8, no. 1, pp. 206–211, 2023. 

[9] C. Bernadeth, A. Pamukti, and G. Triyono, “Penerapan E-commerce Berbasis Web Menggunakan CMS 
untuk Meningkatkan Penjualan,” Jurnal Sekretari & Administrasi (Serasi), vol. 19, no. 2, pp. 128–138, 
Oct. 2021. 

[10] A. N. Kulyubi and H. Patrie, “Implementasi Website E-commerce Berbasis Content Management System 
(CMS) pada Toko F2T Sport By Yovis,” Seminar Nasional Mahasiswa Fakultas Teknologi Informasi 
(SENAFTI), vol. 1, no. 1, pp. 1191–1200, Sep. 2022. 

[11] A. H.B.N.MS, S. Ahmad M, and E. Siswanto, “Sistem Penjualan E-commerce Perlengkapan Olahraga 
pada Toko Ahmad Sport Demak,” Jurnal Teknik Informatika dan Multimedia  , vol. 3, no. 1, pp. 1–9, 
May 2023. 

[12] J. Jonathan, I. Rahdiana, and F. Aprilyani, “Implementasi Website e-Commerce Berbasis CMS (Content 
Management System) pada Toko Olahraga XYZ,” Jurnal Sistem Informasi STMIK Antar Bangsa, vol. 
12, no. 01, pp. 17–27, Jan. 2023, doi: https://doi.org/10.51998/jsi.v12i01.512. 

[13] I. Firdaus and H. Hasugian, “Implementasi E-commerce Menggunakan CMS WordPress pada Toko 
Hafizd Sport,” Seminar Nasional Mahasiswa Fakultas Teknologi Informasi (SENAFTI), vol. 3, no. 2, pp. 
1561–1570, Sep. 2024. 

 


