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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur kami panjatkan atas kehadirat Allah SWT 
yang telah memberikan nikmat panjang umur, sehat wal’afiat dan 
shalawat serta salam semoga tercurah kepada junjungan Nabi Besar 
Muhammad  SAW, beserta para sahabatNya. 

Syukur Alhamdulillah, akhirnya berkat rahmat Allah SWT 
dan bantuan dari berbagai pihak, Buku TV PROGRAMMING “News 
And Entertaiment” dapat kami selesaikan. Dalam Buku ini kami 
membahas tentang strategi programming dalam industri media 
televisi, dan menjadi acuan referensi pembelajaran dilingkup 
kampus-kampus broadcasting di seluruh Nusantara, baik dari jenis-
jenis program, perencanaan, pengemasan, penjadwalan dan 
pemasaran program, hingga perkembangan bisnis atau industri 
pertelevisian di Indonesia. 

Diharapkan buku ini dapat bermanfaat bagi para pembaca, 
khususnya bagi mahasiswa yang nantinya akan terjun di Industri 
Media. Kami menyadari bahwa banyak kekurangan dalam penulisan 
buku ini, untuk itu kami mengharapkan adanya kritik dan saran yang 
bersifat membangun sebagai upaya dalam penyempurnaan buku ini.  
 
 
 
Jakarta, 12 Juni 2017 
Penyusun 
 

 

Haronas Kutanto, S.PT, M.I.Kom 
Yousep Eka Apriandi, S.PT, M.I.Kom;  
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