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Pada hari ini, Rabu 28 Januari 2026 telah dilaksanakan Ujian Sidang Pendadaran Tugas Akhir sebagai
berikut:

Judul : PENGARUH PERSEPSI HARGA, PROMOSI DAN BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN (STUDI PADA KONSUMEN SEPATU CONVERSE DI JAKARTA BARAT)

Nama : Umi Tazkiyah

NIM : 2231500337

Dosen Pembimbing : Dr. Rina Ayu Vildayanti, S.T, M.M.

Berdasarkan penilaian pada Skripsi, Komprehensif maka Mahasiswa tersebut di atas dinyatakan:

  LULUS  

dengan nilai angka: 88 huruf: A  

Mahasiswa tersebut di atas wajib menyerahkan hasil perbaikan tulisan Tugas Akhir dalam bentuk terjilid
sesuai dengan Panduan Perbaikan Tugas Akhir, selambat-lambatnya Rabu 11 Februari 2026.
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3. Moderator Dr. Rina Ayu Vildayanti, S.T, M.M.
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