
UNIVERSITAS BUDI LUHUR
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

Daftar Hadir Mahasiswa 

Matakuliah: Pemasaran DIgital [MM236] 
Kelompok: FA
Semester: Genap 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No NIM Nama 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 %

03/03 10/03 31/03 07/04 14/04 21/04 28/04 05/05 12/05 19/05 02/06 02/06 09/06 23/06 24/06 30/06

1 2331500138 Naila Salsabila I I H H H H H H H H H H H H H H 100
2 2331500245 Syafira Putri Bahri A I I H H H A H I H A H H H H H 81
3 2331500344 Najwa Salsabila H H H H H H H H H H H H H H H H 100
4 2331500450 Rifqah Azzahra A I I H H H A H I H H H H H H H 88
5 2331500617 Hana Khoirunisa Azzahra H H H H H H H H H H H H H H H H 100
6 2331500666 Junita I I H H H H H H H H H H A H H H 94
7 2331500682 Humam Aysar Fajri A A A H A H H H I H H A A A H A 50
8 2331500880 Muhammad Afif Athallah H H H S A H A H A S A H A H A H 63
9 2331501003 Dinda Artika Imani H H H H H H H H H H H H H H H H 100
10 2331501052 Hylmi Nizar Rizdika H H H H H H H H H S H H H H H H 100
11 2331501201 Anugrah Agung Putra Ramadhani I I I I I H H H I H H A H I H H 94
12 2331501243 Dzaky Rizullah I I I I I H H H I H A A H H H H 88
13 2331501250 Dwisa Dian Faizha I I H H H H H H H H H H H H H H 100
14 2331501284 Deswinda Safina I I I I I H A H S H A A H H H H 81
15 2331501409 Dezan Abdi Muhamad H H H H S H H H H S H H H H H H 100
16 2331501466 Meivia Herliana I I H I I H I H A H H H A I H H 88
17 2331501532 Gabriel Nicolas Honin I I I I I A H H H I I A H H A H 81
18 2331501573 Muhammad Restu I I I I I H H H H A S H A A H H 81
19 2531502140 Raffy Maulana Setiawan H H H H H H S H H S H H A H A H 88
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Keterangan: 
H: Hadir; A: Alpha (Tidak Hadir); I: Ijin; S: Sakit;
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UNIVERSITAS BUDI LUHUR
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

Berita Acara Mengajar 

Matakuliah: Pemasaran DIgital [MM236] 
Kelompok: FA
Semester: Genap 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No. Tanggal Materi yang diberikan

1 03-03-2026 Pemasaran digital adalah strategi pemasaran yang memanfaatkan teknologi digital dan internet untuk menjangkau konsumen secara lebih efektif melalui berbagai saluran seperti media sosial, email, mesin pencari, dan website. Lima elemen utama dalam pemasaran digital mencakup konsep produksi, kualitas produk, inovasi, tanggung jawab bisnis, dan orientasi pelanggan. Tujuannya mencakup peningkatan pangsa pasar, penjualan, serta kepuasan pelanggan. Berbagai metode seperti SEO, SEM, media sosial, email, dan video marketing digunakan untuk membangun brand awareness dan meningkatkan engagement. Dibandingkan pemasaran konvensional, pemasaran digital lebih efisien dalam biaya dan jangkauan, serta didukung oleh tren terbaru seperti AI, pemasaran berbasis data, dan augmented reality untuk meningkatkan efektivitasnya.

2 10-03-2026 Strategi pemasaran digital adalah pendekatan pemasaran yang memanfaatkan platform digital seperti media sosial, mesin pencari, dan email untuk menjangkau audiens target secara lebih efektif. Mencakup pemahaman perilaku konsumen online, penggunaan data untuk optimasi kampanye, serta pemanfaatan teknologi seperti SEO, SEM, pemasaran konten, dan analisis data. Keunggulannya meliputi peningkatan visibilitas merek, pengukuran kinerja yang akurat, serta efisiensi biaya. Selain itu, memahami customer journey, mulai dari kesadaran hingga advokasi, sangat penting dalam meningkatkan kepuasan dan loyalitas pelanggan. 

3 31-03-2026 Pemasaran konten adalah strategi untuk menarik dan mempertahankan audiens melalui konten bernilai yang meningkatkan kesadaran merek, keterlibatan, konversi, dan loyalitas pelanggan. Bentuknya beragam, seperti artikel, video, podcast, dan media sosial, dengan storytelling sebagai teknik efektif untuk membangun hubungan emosional dengan audiens.

4 07-04-2026 Pemasaran media sosial merupakan strategi digital yang memanfaatkan platform sosial seperti Facebook, Instagram, LinkedIn, dan TikTok untuk membangun hubungan dengan audiens, meningkatkan kesadaran merek, serta mendorong interaksi dan penjualan. Strategi pemasaran harus disesuaikan dengan karakteristik pengguna dan tujuan bisnis, seperti meningkatkan penjualan, brand awareness, atau membangun jaringan profesional. Keberhasilan kampanye juga ditentukan oleh kemampuan mengelola komunitas, respons terhadap interaksi pelanggan, serta penanganan krisis secara efektif, seperti yang ditunjukkan dalam studi kasus dari Nike, Starbucks, dan Spotify.

5 14-04-2026 SEO (Search Engine Optimization) dan SEM (Search Engine Marketing) adalah dua strategi utama dalam pemasaran digital yang bertujuan meningkatkan visibilitas bisnis di mesin pencari. SEO fokus pada optimasi organik melalui teknik on-page (seperti kata kunci, struktur konten, dan kecepatan situs) serta off-page (seperti backlink dan domain authority). Sementara itu, SEM menggunakan iklan berbayar seperti Google Ads dengan model pay-per-click (PPC) untuk menjangkau audiens secara cepat dan terukur. Kombinasi keduanya memungkinkan perusahaan membangun kehadiran digital yang kuat, menjangkau konsumen yang tepat, dan meningkatkan konversi secara signifikan.

6 21-04-2026 Email marketing adalah strategi pemasaran digital yang menggunakan email untuk menyampaikan promosi, informasi produk, dan membangun hubungan dengan pelanggan secara langsung dan personal. Strategi ini mencakup segmentasi audiens, personalisasi konten, serta penggunaan automation untuk mengirim email secara otomatis berdasarkan perilaku pengguna, seperti email sambutan atau pengingat belanja. Keunggulannya antara lain biaya rendah, ROI tinggi, dan hasil yang mudah diukur, meski tetap memiliki kelemahan seperti risiko masuk folder spam. Dengan konten yang menarik, mobile-friendly, dan pengelolaan kampanye yang baik, email marketing dapat menjadi alat yang sangat efektif untuk meningkatkan penjualan dan loyalitas pelanggan

7 28-04-2026 E-Business adalah aktivitas bisnis yang dijalankan secara otomatis maupun semi-otomatis dengan dukungan teknologi informasi, mencakup seluruh proses rantai nilai bisnis seperti e-procurement, supply chain management, dan layanan pelanggan. E-commerce merupakan bagian dari e-business yang berfokus pada transaksi jual beli melalui internet. Selain itu, e-business juga mencakup bentuk hubungan digital lainnya seperti B2B, B2C, C2C, C2B, dan B2G. Dengan memanfaatkan internet, intranet, dan ekstranet, e-business memungkinkan integrasi data internal dan eksternal secara efisien serta memperkuat hubungan dengan pelanggan dan mitra bisnis.

8 05-05-2026 UTS

9 12-05-2026 Penjelasan pentingnya analisis data dalam memahami perilaku konsumen, mengoptimalkan strategi kampanye, serta mengevaluasi efektivitas promosi digital menggunakan alat seperti Google Analytics dan Facebook Insights, dengan indikator kinerja utama (KPI) seperti engagement rate, CTR, ROI, dan conversion rate untuk memastikan strategi yang relevan, terukur, dan adaptif di era digital.

10 19-05-2026 Penjelasan bagaimana digital advertising dan influencer marketing menjadi strategi utama dalam pemasaran modern. Keduanya saling melengkapi dalam menjangkau audiens secara tepat, membangun kepercayaan, dan mendorong penjualan. Dengan dukungan teknologi seperti AI, konten autentik, dan platform baru, pendekatan ini semakin relevan menghadapi perubahan perilaku konsumen.

11 02-06-2026 Membahas bagaimana kecerdasan buatan dan chatbot merevolusi strategi pemasaran melalui analisis data, personalisasi, dan efisiensi layanan pelanggan. AI membantu mengolah data besar untuk prediksi dan segmentasi, sementara chatbot memungkinkan interaksi 24/7 yang responsif dan personal. Implementasinya meliputi berbagai sektor seperti makanan dan e-commerce, meski masih menghadapi tantangan teknis dan resistensi pengguna. Ke depan, tren menunjukkan integrasi AI dengan teknologi lain, personalisasi ekstrem, dan peluang kolaborasi dengan startup untuk menciptakan pengalaman pemasaran yang lebih inovatif dan adaptif.

12 02-06-2026 Penjelasan peran penting pemasaran digital dalam menjangkau audiens melalui perangkat mobile, termasuk penggunaan aplikasi, media sosial, dan SMS. Materi ini menekankan pentingnya strategi yang tepat, personalisasi konten, serta analisis data pengguna untuk menciptakan pengalaman yang efektif dan menarik. Selain itu, dibahas pula proses pengembangan aplikasi, jenis-jenis iklan mobile, serta inovasi teknologi seperti AI, AR, VR, dan IoT dalam pemasaran. Etika, privasi data, dan kesiapan menghadapi tren masa depan juga menjadi fokus utama dalam membangun strategi pemasaran mobile yang berkelanjutan dan bertanggung jawab.

13 09-06-2026 Brand Communication Digital: Penjelasan pentingnya brand communication melalui berbagai saluran seperti ATL (media massa), BTL (interaksi langsung), TTL (kombinasi keduanya), serta new media yang kini menjadi pusat strategi komunikasi modern karena bersifat digital, interaktif, real-time, dan terukur. Konsep IMC (Integrated Marketing Communication) menjadi kerangka kunci untuk menyampaikan pesan merek secara konsisten di seluruh brand touchpoints, memperkuat identitas dan loyalitas konsumen melalui pendekatan komunikasi yang terkoordinasi dan adaptif

14 23-06-2026 Membahas pengelolaan konten di media sosial sebagai bagian dari strategi content marketing, yang menekankan pentingnya merancang konten menarik, relevan, dan konsisten untuk membangun keterlibatan audiens serta memperkuat citra merek di platform digital.

15 24-06-2026 Merangkum pembelajaran digital marketing selama satu semester, mulai dari strategi, customer journey, content marketing, social media, SEO/SEM, email marketing, analytics, hingga pemanfaatan AI, CRM, dan etika digital, dengan penekanan bahwa pemasaran digital harus terencana, terukur, relevan, dan berorientasi pada tujuan akhir berupa conversion serta customer loyalty.

16 30-06-2026 UAS
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UNIVERSITAS BUDI LUHUR
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

Daftar Nilai 

Matakuliah: Pemasaran DIgital [MM236] 
Kelompok: FA
Semester: Genap 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No. NIM Nama Presensi Tugas UTS UAS GRADE

1 2331500138 Naila Salsabila 100 85 90 92 89 => A
2 2331500245 Syafira Putri Bahri 81 75 88 80 81 => A-
3 2331500344 Najwa Salsabila 100 85 90 92 89 => A
4 2331500450 Rifqah Azzahra 88 80 80 80 80 => A-
5 2331500617 Hana Khoirunisa Azzahra 100 85 95 85 88 => A
6 2331500666 Junita 94 85 92 85 87 => A
7 2331500682 Humam Aysar Fajri 50 999 70 999 21 => -
8 2331500880 Muhammad Afif Athallah 63 60 86 60 68 => B-
9 2331501003 Dinda Artika Imani 100 85 90 92 89 => A

10 2331501052 Hylmi Nizar Rizdika 100 85 85 92 88 => A
11 2331501201 Anugrah Agung Putra Ramadhani 94 60 85 60 68 => B-
12 2331501243 Dzaky Rizullah 88 60 90 60 69 => B-
13 2331501250 Dwisa Dian Faizha 100 85 90 85 87 => A
14 2331501284 Deswinda Safina 81 80 95 80 85 => A
15 2331501409 Dezan Abdi Muhamad 100 85 95 85 88 => A
16 2331501466 Meivia Herliana 88 70 85 80 79 => B+
17 2331501532 Gabriel Nicolas Honin 81 60 65 60 62 => C
18 2331501573 Muhammad Restu 81 60 78 60 65 => B-
19 2531502140 Raffy Maulana Setiawan 88 70 88 60 71 => B
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