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Daftar Hadir Mahasiswa 

Matakuliah: Komunikasi Pemasaran dan Promosi [KM107] 
Kelompok: D3
Semester: Genap 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No NIM Nama 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 %

04/05 09/05 11/05 16/05 18/05 23/05 25/05 30/05 06/06 08/06 13/06 15/06 19/06 20/06 22/06 27/06

1 2231510997 Aditya Rangga Pangestu I H I H A H A H H I H I H H A A 75
2 2331510160 Nurus Soleh I H H H H H H H H I H I H H H H 100
3 2331510236 Anggada Adi Ramadhan I A A A A A A H H A H I A A H H 44
4 2331510467 Muhammad Wildan Khairul Faza A H H A H H A H H I H H H H H H 81
5 2331510889 Muhammad Daffa Addriansyah A H A H A H A H H I H H H H H H 75
6 2431510136 Okinawa Mardina L. Tobing I H H H H H H H H H H H H H H H 100
7 2431510193 SEPHIA OKTA VIKI ANA A H H H H H A H H H H A H H H H 81
8 2431510672 Alya Rahma Maisya A H H H I H H H H I H A H H H H 88
9 2431510797 Mochamad Rafi Ramadhani H H H H H H A H A H H H A A H H 75
10 2431510912 Riri Aulia Muhdifa I H S A H H H H H H A I A H H H 81

Keterangan: 
H: Hadir; A: Alpha (Tidak Hadir); I: Ijin; S: Sakit;
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UNIVERSITAS BUDI LUHUR
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

Berita Acara Mengajar 

Matakuliah: Komunikasi Pemasaran dan Promosi [KM107] 
Kelompok: D3
Semester: Genap 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No. Tanggal Materi yang diberikan

1 04-05-2026 Materi ini disusun dengan pendekatan praktis dan industrial, mencakup tren terkini di pasar Indonesia serta contoh nyata dari brand terkemuka. Materi di atas dirancang untuk memberikan pemahaman menyeluruh mulai dari teori dasar hingga implementasi praktis di industri saat ini.

2 09-05-2026 Membahas proses komunikasi dalam pemasaran, mulai dari bagaimana brand menyusun pesan (sender & encoding), memilih media yang tepat (channel), hingga bagaimana konsumen menafsirkan pesan tersebut (decoding). Selain itu, dijelaskan pula hambatan komunikasi seperti clutter, ad fatigue, dan algoritma digital yang dapat menyebabkan pesan gagal diterima audiens. Materi menekankan bahwa komunikasi pemasaran yang efektif tidak hanya soal menyampaikan pesan, tetapi memastikan pesan dipahami sesuai tujuan brand melalui feedback, social listening, dan strategi komunikasi yang tepat

3 11-05-2026 Respon audiens dalam komunikasi pemasaran terbagi menjadi tiga dimensi utama, yaitu kognitif, afektif, dan konatif. Respon kognitif berkaitan dengan pengetahuan dan pemahaman konsumen terhadap suatu brand, respon afektif berhubungan dengan emosi, rasa suka, dan sikap konsumen, sedangkan respon konatif berkaitan dengan tindakan nyata seperti niat membeli atau melakukan pembelian. Ketiga respon ini menunjukkan proses bagaimana konsumen berpikir (think), merasakan (feel), lalu bertindak (do) terhadap pesan komunikasi pemasaran.

4 16-05-2026 Integrated Marketing Communication (IMC) adalah strategi komunikasi pemasaran yang mengintegrasikan seluruh kanal promosi secara konsisten agar pesan brand lebih kuat, harmonis, dan efektif di berbagai media. Dalam era digital, IMC tidak hanya fokus pada iklan, tetapi juga menciptakan pengalaman brand yang terhubung melalui advertising, public relations, sales promotion, digital marketing, hingga experiential marketing. Dengan pendekatan yang terintegrasi, perusahaan dapat membangun brand equity, meningkatkan kepercayaan pelanggan, serta menciptakan efek sinergi yang membuat komunikasi pemasaran lebih berdampak dan mudah diingat konsumen.

5 18-05-2026 Pentingnya positioning dan strategi pesan dalam komunikasi pemasaran untuk menciptakan diferensiasi brand di benak konsumen. Positioning membantu brand memiliki identitas yang unik melalui Point of Difference (POD) dan Point of Parity (POP), sedangkan strategi pesan menerjemahkan positioning menjadi komunikasi yang efektif melalui pendekatan rasional maupun emosional. Materi juga menjelaskan penggunaan creative brief, perceptual mapping, copywriting, serta penyesuaian pesan di berbagai platform digital agar brand mampu membangun resonansi, loyalitas, dan keunggulan kompetitif di pasar.

6 23-05-2026 Membahas periklanan sebagai bagian penting dari komunikasi pemasaran yang bertujuan membangun awareness, branding, dan memengaruhi perilaku konsumen melalui strategi kreatif dan media yang tepat. Pembahasan mencakup konsep 5M dalam manajemen iklan (Mission, Money, Message, Media, Measurement), pentingnya Big Idea, storytelling, perkembangan media digital dan programmatic ads berbasis AI, hingga pengukuran efektivitas iklan melalui KPI dan ROI. Selain itu, materi juga menyoroti tren industri modern.

7 25-05-2026 Promosi penjualan merupakan strategi insentif jangka pendek untuk mendorong pembelian cepat, meningkatkan penjualan, dan menjaga loyalitas pelanggan melalui berbagai bentuk seperti diskon, cashback, hadiah, program loyalitas, serta promosi digital yang terukur dan terintegrasi dengan media online.

8 30-05-2026 UTS

9 06-06-2026 Public Relations (PR) dan Publicity adalah upaya membangun kepercayaan, reputasi, dan hubungan positif antara organisasi dengan publik melalui komunikasi yang kredibel. PR memanfaatkan berbagai aktivitas seperti media relations, press release, CSR, dan manajemen krisis, serta mengukur keberhasilannya melalui sentimen publik, jangkauan media, dan reputasi brand.

10 08-06-2026 Materi disusun dengan standar presentasi profesional yang menggabungkan teori mendalam dengan implementasi industri nyata seperti B2B SaaS, otomotif mewah, dan farmasi.

11 13-06-2026 Brand equity sebagai nilai tambah merek yang dipersepsikan konsumen, yang dibentuk oleh awareness, perceived quality, brand associations, dan brand loyalty, serta memberi manfaat bagi perusahaan seperti harga lebih tinggi, loyalitas lebih kuat, dan keunggulan bersaing. Materi ini juga menekankan cara membangunnya melalui identitas merek yang kuat, citra positif, pengalaman pelanggan yang baik, dan ikatan emosional dengan konsumen

12 15-06-2026 Komunikasi Pemasaran melalui digital marketing & social media marketing, teori dan implementasi

13 19-06-2026 Membahas strategi pembuatan dan pengelolaan konten yang bernilai, relevan, dan konsisten untuk menarik, membangun hubungan, serta mempertahankan audiens di media sosial. Content marketing tidak hanya berfokus pada promosi produk, tetapi juga pada penyediaan informasi, hiburan, atau edukasi yang dapat meningkatkan engagement, kepercayaan, dan loyalitas konsumen terhadap suatu brand sehingga pada akhirnya mendorong keputusan pembelian.

14 20-06-2026 Tentang komunikasi merek (brand communication) dan bagaimana perusahaan membangun hubungan dengan konsumen melalui strategi komunikasi pemasaran terpadu atau Integrated Marketing Communication (IMC). Dijelaskan bahwa brand harus memiliki atribut dan touchpoint yang kuat agar mudah diingat dan menciptakan loyalitas pelanggan. Selain itu, juga tentang perkembangan konsep dari promosi tradisional menjadi komunikasi pemasaran modern yang lebih strategis, interaktif, dan berorientasi pada hubungan jangka panjang dengan konsumen melalui berbagai media seperti ATL, BTL, TTL, media massa, dan new media digital.

15 22-06-2026 Review pembelajaran 1 semester tentang Komunikasi Pemasaran dan Promosi membahas cara perusahaan menyampaikan pesan yang tepat kepada konsumen melalui berbagai saluran komunikasi, mulai dari periklanan, promosi, PR, personal selling, hingga digital dan influencer marketing. Seluruh materi diarahkan untuk merancang kampanye pemasaran yang efektif, terintegrasi, dan mampu mencapai tujuan bisnis secara terukur.

16 27-06-2026 UAS
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UNIVERSITAS BUDI LUHUR
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

Daftar Nilai 

Matakuliah: Komunikasi Pemasaran dan Promosi [KM107] 
Kelompok: D3
Semester: Genap 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No. NIM Nama Presensi Tugas UTS UAS GRADE

1 2231510997 Aditya Rangga Pangestu 75 75 87 89 84 => A-
2 2331510160 Nurus Soleh 100 80 85 87 84 => A-
3 2331510236 Anggada Adi Ramadhan 43.75 65 80 75 74 => B
4 2331510467 Muhammad Wildan Khairul Faza 81.25 80 78 95 85 => A
5 2331510889 Muhammad Daffa Addriansyah 75 80 68 78 76 => B+
6 2431510136 Okinawa Mardina L. Tobing 100 80 85 88 85 => A
7 2431510193 SEPHIA OKTA VIKI ANA 81.25 80 85 90 86 => A
8 2431510672 Alya Rahma Maisya 87.5 80 85 92 86 => A
9 2431510797 Mochamad Rafi Ramadhani 75 80 88 85 84 => A-

10 2431510912 Riri Aulia Muhdifa 81.25 80 86 88 85 => A
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