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Daftar Hadir Mahasiswa 

Matakuliah: Creativepreneurship [DS028] 
Kelompok: VC
Semester: Gasal 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No NIM Nama 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 %

17/09 24/09 01/10 08/10 15/10 22/10 29/10 05/11 12/11 19/11 26/11 03/12 17/12 18/12 08/01 14/01

1 2372500997 Rafa Arya Putra Hassan I A H A A S A S H A A S A H A H 50
2 2472500020 Khansa Humaira Putri Wibowo H H H H H S H H H A H H H H H H 94
3 2472500038 Aryaguna Darma Saputra H H H H H H H H H S H H S H A H 94
4 2472500046 Alvino Dwi Putra H H H H H H H H H H H H H H A H 94
5 2472500053 Kharran Fathir Al Fattah H H H H H H H H H H H H H H H H 100
6 2472500079 Fanya Bunga Yuwandi H H H H H H H H H H H H H H H H 100
7 2472500087 Gabriel Arya Dwiputra H H H H H H H H H H H H H H H H 100
8 2472500103 Fadil Indra Kusuma H H H H H H H H H H S H S H H H 100
9 2472500145 Salsa Billa Amira H H H H H H H H H H H H H H H H 100
10 2472500210 Kayyadhene Aqsa Listyadi H H H H H H H H A I S A H H H H 88
11 2472500236 Muhammad Afif Ashari H H H H H I H H H H H H S H H H 100
12 2472500285 Muhammad Faiz Al Fadillah H H A H H H I H H S S A A H A A 69
13 2472500301 Shania Gata Elyus H H H H H S H H H H H H H H H H 100
14 2472500319 Revanda H H H H H H H H H A H H H H H H 94
15 2472500327 Rahma Alya Zalianti H H H H H H H H A H S H H H H H 94
16 2472500442 Alessandro Gilbert Tambengi H H H H H I H H A I I H H A A H 81
17 2472500525 Alexandrew Gorga Napitupulu H H H H H H H A H I H H H A A H 81
18 2472500533 Nico Reynaldi H I H H H S H H H S H A S H H H 94
19 2472500608 Fauzil Azim H H H H H H S H H S H H H H H H 100
20 2472500616 Jimly Raihan H H H H H S H H H H H H S H H H 100
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21 2472500699 Solekhudin Al Gifary H H H I H S H H A S S A A H H H 81
22 2472500707 Restu Wilayatul Faqih H H H I H A H H H S H A S A H H 81
23 2472500780 Rosi Nopiyanto H H H H H H H H H H H H H H A H 94
24 2472500996 MUhammad Faj'ri Muhari H H H H H H H H H H H H H H H H 100
25 2472501028 Muhammad Rifqi Iryansyah H H H H S H H H H H H H H H H H 100
26 2472501085 Ahmad Kholiluddin H H H I H S I H H I I S A H H H 94
27 2472501119 Keane Rizqi Ardigan H H H H H H H H H I A H S H H H 94
28 2472501127 Muhammad Nur Rafif Fadhilah H H H H H H H H H A H H H H H H 94
29 2472501135 Rangga Putra Ramadhan Wicaksono H A H H H S H H H I I H H H A H 88
30 2472501184 Farhananda Bahtera Amir H H H H A H H H H H H H S H A H 88
31 2472501267 Dimas Gandani H H A H A H I H H I H H H H H H 88
32 2472501275 Samuel Stenlly Batsira H H H H H H I H H I H H H H H H 100
33 2472501291 DAVID SAULWINNER SIAHAAN H H H H H S H H H H H H H H H H 100
34 2472501325 Arsinta Zahra Marullah H H H H H H H H H H H H H H H H 100
35 2572501233 Muhammad Sadam A A A S A A A A A A S A A A A H 19
36 2572501266 Muhammad Thariq Khairafi H A H H H H S H H A H H H H H H 88

Keterangan: 
H: Hadir; A: Alpha (Tidak Hadir); I: Ijin; S: Sakit;
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UNIVERSITAS BUDI LUHUR
FAKULTAS KOMUNIKASI & DESAIN KREATIF

Berita Acara Mengajar 

Matakuliah: Creativepreneurship [DS028] 
Kelompok: VC
Semester: Gasal 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No. Tanggal Materi yang diberikan

1 17-09-2025 Creativepreneurship membekali mahasiswa dengan kemampuan membaca peluang usaha di industri kreatif, mengembangkan ide inovatif, membangun strategi pemasaran, dan mengelola brand. Industri kreatif penting karena kontribusinya besar bagi ekonomi, budaya, dan daya saing global, serta terus tumbuh berkat teknologi digital. Creativepreneur berbeda dengan entrepreneur biasa karena menekankan kreativitas, storytelling, dan pengalaman unik, dengan ciri berbasis ide, nilai tambah tinggi, serta adaptif terhadap teknologi. Ekosistemnya membutuhkan kolaborasi antara pemerintah, akademisi, industri, dan komunitas (quadruple helix). Meski menghadapi tantangan HKI, persaingan global, permodalan, dan SDM, industri kreatif memiliki peluang besar lewat ekspor konten lokal, kolaborasi lintas sektor, digital economy, tren keberlanjutan, dan pariwisata kreatif.

2 24-09-2025 Membahas konsep creativepreneur, yaitu penggabungan kreativitas dan kewirausahaan dalam mengembangkan bisnis di bidang industri kreatif seperti fashion, musik, desain, kuliner, hingga teknologi. Seorang creativepreneur dituntut memiliki karakter khusus, seperti berani mengambil langkah, inovatif, memiliki keterampilan ganda, peka desain, melek teknologi, kolaboratif, berpikir cepat, dan bertindak nyata. Untuk meraih kesuksesan, diperlukan kepedulian terhadap lingkungan, berpikir positif dan solutif, fokus pada tujuan, mau mendengar kritik, tidak cepat puas, serta membangun personal branding yang kuat dengan menampilkan karya yang dihasilkan

3 01-10-2025 Pentingnya perencanaan bisnis sebagai fondasi wirausaha, dengan menekankan fungsi business plan sebagai dokumen tertulis yang menggambarkan kondisi saat ini, kebutuhan masa depan, serta hasil yang diharapkan. Rencana bisnis yang baik harus singkat, padat, realistis, dan menyajikan ide bisnis, target pasar, strategi, serta risiko secara jelas. Komponen utamanya mencakup ringkasan eksekutif, deskripsi perusahaan, strategi pemasaran, analisis persaingan, rencana desain dan operasional, hingga analisis keuangan. Selain itu, format penulisan yang rapi dan terstruktur juga menjadi kunci agar rencana bisnis dapat dipahami oleh pembaca, sekaligus menjadi pedoman praktis dalam menjalankan usaha.

4 08-10-2025 Membahas perancangan dan pengembangan produk yang mencakup proses menciptakan, menguji, dan menyempurnakan produk baru agar sesuai kebutuhan pasar serta efisien secara operasional. Tahapannya meliputi penelitian dan pengembangan, pencarian ide, seleksi produk, desain, pengujian, hingga produksi massal. Konsep Product Life Cycle (PLC) dijelaskan melalui empat fase: pengenalan, pertumbuhan, kematangan, dan penurunan, yang menjadi dasar strategi inovasi dan perbaikan produk. Selain itu, materi menyoroti pentingnya standarisasi, keandalan, dan analisis SWOT sebagai alat untuk menjaga kualitas, daya saing, serta keberlanjutan produk di pasar.

5 15-10-2025 Menghitung Harga Pokok Produksi menekankan pentingnya memahami seluruh biaya yang timbul selama proses produksi, yang mencakup biaya bahan baku, tenaga kerja, dan overhead pabrik. Biaya ini dapat dihitung dengan metode Full Costing (biaya tetap dan variabel) atau Variable Costing (hanya biaya variabel). Pembahasan dalam industri kreatif dengan mahasiswa, contoh pemisahan biaya tetap seperti sewa studio dan biaya variabel seperti fee freelancer membantu menentukan harga jual yang tepat, mengendalikan pengeluaran, dan meningkatkan efisiensi serta profitabilitas usaha.

6 22-10-2025 Peran Kemasan Produk dalam Strategi Penjualan menegaskan bahwa kemasan bukan hanya pelindung produk, tetapi juga alat komunikasi dan strategi pemasaran yang membentuk identitas merek, menarik perhatian konsumen, serta memengaruhi persepsi nilai dan keputusan pembelian. Desain kemasan yang tepat dapat meningkatkan penjualan, memperkuat brand storytelling, dan menjadi pembeda di pasar yang kompetitif. Bagi seorang creativepreneur, kemasan merupakan aset strategis yang harus dirancang dengan memperhatikan fungsi, estetika, dan emosi konsumen.

7 29-10-2025 Teknik analisis adalah cara sistematis untuk mengolah dan menafsirkan data agar menghasilkan dasar keputusan yang tepat. Analisis kasus digunakan untuk memahami situasi nyata secara mendalam guna menemukan solusi efektif. Sementara itu, analisis SWOT membantu mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman suatu organisasi, sehingga dapat dirumuskan strategi yang sesuai dengan kondisi internal dan eksternal. Ketiganya saling melengkapi dalam menghasilkan keputusan strategis yang berbasis data dan kontekstual. Mahasiswa juga langsung praktek latihan IFAS/EFAS MATRIX terhadap rencana bisnis yang mereka sedang buat.

8 05-11-2025 UTS

9 12-11-2025 Cyberpreneurship menjelaskan bagaimana kewirausahaan berkembang dalam dunia digital dengan memanfaatkan teknologi informasi dan internet sebagai sarana utama untuk menjalankan, mempromosikan, dan mengembangkan bisnis. Seorang cyberpreneur adalah wirausaha yang membangun bisnis berbasis online secara sistematis untuk menghasilkan pendapatan tanpa keterlibatan langsung, menargetkan pasar global, dan menggunakan berbagai strategi monetisasi seperti blog monetizing, AdSense, AdWords, affiliate marketing, dan referral system. Dengan karakter yang kreatif, inovatif, dan berorientasi pada teknologi, cyberpreneurship menuntut kemampuan adaptif terhadap perubahan digital serta pemanfaatan website, blog, dan media sosial untuk menciptakan peluang bisnis baru yang berdaya saing tinggi di era ekonomi berbasis pengetahuan.

10 19-11-2025 Pemasaran online merupakan strategi promosi yang memanfaatkan internet untuk menjangkau konsumen secara luas dan efektif melalui berbagai saluran seperti media sosial, SEO, SEM, email marketing, afiliasi, dan influencer. Keunggulannya terletak pada biaya yang rendah, hasil yang terukur secara real time, kemampuan menargetkan konsumen secara tepat, serta efek promosi jangka panjang. Namun, keberhasilan strategi ini bergantung pada konten yang relevan, pemahaman target audiens, perencanaan strategi yang jelas, penggunaan domain profesional, serta optimasi SEO. Dengan pengelolaan yang tepat, pemasaran online mampu meningkatkan penjualan dan membangun citra merek secara berkelanjutan

11 26-11-2025 Business Model Canvas (BMC) adalah kerangka visual sederhana yang membantu merancang model bisnis melalui sembilan elemen inti, mulai dari segmen pelanggan, proposisi nilai, saluran, hubungan pelanggan, hingga sumber pendapatan, aktivitas, sumber daya, kemitraan, dan struktur biaya. Dengan pendekatan yang terfokus dan mudah dipahami, BMC memungkinkan wirausaha kreatif menganalisis bagaimana sebuah bisnis menciptakan dan menyampaikan nilai secara efektif, seperti yang dicontohkan oleh brand lokal Eiger, Matoa, dan Burgreens.

12 03-12-2025 Menekankan bahwa untuk sukses di dunia kerja dan bisnis yang sangat kompetitif, mahasiswa harus memiliki bekal plus berupa kemampuan berpikir kreatif dan inovatif, yaitu kemampuan mengenali masalah, menghasilkan ide baru, serta memperbaiki solusi secara terus-menerus. Kreativitas lahir dari integrasi berpikir kritis (otak kiri) dan berpikir imajinatif (otak kanan), sementara inovasi muncul melalui evolusi, sintesis, revolusi, atau perubahan sudut pandang. Hambatan seperti prasangka, takut gagal, fiksasi fungsi, dan tekanan sosial harus diatasi dengan sikap positif seperti rasa ingin tahu, keberanian menghadapi tantangan, serta ketidakpuasan konstruktif. Pada akhirnya, siapa pun bisa kreatif dan inovatif selama mau belajar, berlatih, dan membuka diri terhadap ide-ide baru. Berlatih dengan Studi Kasus dan problem solver di kelas

13 17-12-2025 Instagram Ads adalah platform iklan berbayar yang memungkinkan bisnis menjangkau jutaan pengguna Instagram di Indonesia melalui konten foto atau video yang ditargetkan berdasarkan lokasi, usia, dan minat. Iklan dibuat lewat Facebook Ads Manager dengan memilih tujuan (awareness, trafik, interaksi, atau konversi), menentukan audiens, anggaran, penempatan, lalu mengunggah materi iklan. Karena mayoritas pengguna Instagram adalah usia 18%u201334 tahun dan banyak yang membeli produk dari platform ini, Instagram Ads menjadi cara efektif untuk meningkatkan visibilitas dan hasil bisnis.

14 18-12-2025 Seorang pengusaha harus memahami jg mengenai Google Ads, karena beriklan yang efektif bergantung pada industrinya. Penjelasan mengenai iklan google platform, membahas kelebihan dan kekurangannya

15 08-01-2026 Membahas materi keseluruhan selama perkuliahan, mematangkan persiapan mahasiswa untuk proposal bisnis kreatif mereka, mulai dari ide bisnis, riset, value proposition, BMC, strategi branding, strategi harga dan persiapan pitch deck

16 14-01-2026 UAS
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UNIVERSITAS BUDI LUHUR
FAKULTAS KOMUNIKASI & DESAIN KREATIF

Daftar Nilai 

Matakuliah: Creativepreneurship [DS028] 
Kelompok: VC
Semester: Gasal 2025/2026
Dosen: Panca Maulana Firdaus, S.E, M.M.

No. NIM Nama Presensi Tugas UTS UAS GRADE

1 2372500997 Rafa Arya Putra Hassan 50 50 40 999 27 => -
2 2472500020 Khansa Humaira Putri Wibowo 94 85 90 82 85 => A
3 2472500038 Aryaguna Darma Saputra 94 85 78 82 82 => A-
4 2472500046 Alvino Dwi Putra 94 85 73 85 81 => A-
5 2472500053 Kharran Fathir Al Fattah 100 85 70 80 79 => B+
6 2472500079 Fanya Bunga Yuwandi 100 85 90 85 87 => A
7 2472500087 Gabriel Arya Dwiputra 100 85 68 70 74 => B
8 2472500103 Fadil Indra Kusuma 100 85 70 85 81 => A-
9 2472500145 Salsa Billa Amira 100 85 70 85 81 => A-

10 2472500210 Kayyadhene Aqsa Listyadi 88 80 75 95 85 => A
11 2472500236 Muhammad Afif Ashari 100 85 75 80 80 => A-
12 2472500285 Muhammad Faiz Al Fadillah 69 60 70 999 39 => -
13 2472500301 Shania Gata Elyus 100 85 70 85 81 => A-
14 2472500319 Revanda 94 85 70 93 84 => A-
15 2472500327 Rahma Alya Zalianti 94 85 72 85 81 => A-
16 2472500442 Alessandro Gilbert Tambengi 81 80 70 80 77 => B+
17 2472500525 Alexandrew Gorga Napitupulu 81 80 60 80 74 => B
18 2472500533 Nico Reynaldi 94 85 90 80 85 => A
19 2472500608 Fauzil Azim 100 85 75 92 85 => A
20 2472500616 Jimly Raihan 100 85 70 70 75 => B+
21 2472500699 Solekhudin Al Gifary 81 80 75 75 77 => B+
22 2472500707 Restu Wilayatul Faqih 81 80 70 87 80 => A-
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23 2472500780 Rosi Nopiyanto 94 85 72 77 78 => B+
24 2472500996 MUhammad Faj'ri Muhari 100 88 77 77 80 => A-
25 2472501028 Muhammad Rifqi Iryansyah 100 85 83 90 86 => A
26 2472501085 Ahmad Kholiluddin 94 85 78 70 77 => B+
27 2472501119 Keane Rizqi Ardigan 94 85 75 85 82 => A-
28 2472501127 Muhammad Nur Rafif Fadhilah 94 85 85 82 84 => A-
29 2472501135 Rangga Putra Ramadhan Wicaksono 88 82 82 90 85 => A
30 2472501184 Farhananda Bahtera Amir 88 82 70 75 76 => B+
31 2472501267 Dimas Gandani 88 80 78 78 79 => B+
32 2472501275 Samuel Stenlly Batsira 100 85 78 95 87 => A
33 2472501291 DAVID SAULWINNER SIAHAAN 100 85 78 90 85 => A
34 2472501325 Arsinta Zahra Marullah 100 85 95 95 92 => A
35 2572501233 Muhammad Sadam 19 999 999 999 0 => -
36 2572501266 Muhammad Thariq Khairafi 88 82 80 90 85 => A

Dicetak melalui Webdosen pada 05-Feb-2026 11:37:15 | Page 5


