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PROTEKSI ISI PROPOSAL
Dilarang menyalin, menyimpan, memperbanyak sebagian atau seluruh isi proposal ini dalam bentuk apapun
kecuali oleh pengusul dan pengelola administrasi pengabdian kepada masyarakat

PROPOSAL PENELITIAN 2025

Rencana Pelaksanaan Penelitian: tahun 2025 s.d. tahun 2025
1. JUDUL PENELITIAN

Peningkatan Daya Saing Petani Padi dengan Transformasi Pemasaran Berbasis Digital Pada Kelompok Tani

Unggul Yogyakarta
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5. ANGGARAN USULAN

Rencana Anggaran Biaya penelitian mengacu pada PMK dan buku Panduan Penelitian dan Pengabdian
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kepada Masyarakat yang berlaku.

Total RAB 1 Tahun Rp149.021.000,00

Tahun 1 Total Rp149.021.000,00

Kelompok Komponen ltem Satuan | Vol. | Biaya Satuan Total
Bahan ATK Materai Paket 20 10.000 200.000
Bahan ATK fotocopy kuisioner Paket 500 500 250.000
Bahan ATK Fotocopy laporan Paket 10 35.000 350.000
Bahan Bahan Pena untuk mengisi Unit 25 40.000 1.000.000
Penelitian kuisioner @kotak
(Habis Pakai)
Bahan Bahan Amplop A4 isi 100 Unit 4 28.000 112.000
Penelitian lembar
(Habis Pakai)
Bahan Bahan Tinta Refill 1 set Unit 2 175.000 350.000
Penelitian
(Habis Pakai)
Bahan Bahan Paperone A4 75 gram/ Unit 5 50.000 250.000
Penelitian Kertas HVS
(Habis Pakai)
Pengumpulan Data HR Pembantu | Pembantu peneliti 1 (4 oJ 64 25.000 1.600.000
Peneliti jam/mmg, 4 bulan)
Pengumpulan Data HR Pembantu | Pembantu peneliti 2 (4 0oJ 64 25.000 1.600.000
Peneliti jam/mmg, 4 bulan)
Pengumpulan Data HR Petugas Honor Petugas Survei OH/OR | 400 8.000 3.200.000
Survei Petani Padi
Pengumpulan Data Transport Transportasi menuju OK (kali) | 14 1.200.000 16.800.000
lokasi kelompok petani
padi (3 peneliti, 2
asisten peneliti, 2
mahasiswa)
Pengumpulan Data Uang Harian Peneliti 2 (10 hari) OH 10 380.000 3.800.000
Pengumpulan Data Uang Harian Peneliti 3 (10 hari) OH 10 380.000 3.800.000
Pengumpulan Data Uang Harian Peneliti 1 (10 hari) OH 10 380.000 3.800.000
Pengumpulan Data Penginapan 3 orang peneliti dan 2 OH 50 520.000 26.000.000
pembantu peneliti (10
hari)
Pengumpulan Data Biaya Makan dan snack FGD OH 15 150.000 2.250.000
konsumsi 2
Pengumpulan Data Biaya Makan dan snack OH 15 150.000 2.250.000
konsumsi peneliti FGD 3
Pengumpulan Data Biaya Makan dan snack FGD OH 15 150.000 2.250.000
konsumsi 1
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan 8 oJ 8 900.000 7.200.000
narasumber orang pejabat
pemerintah dan pejabat
lingkungan
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan (ON] 10 500.000 5.000.000
narasumber petani padi 10 orang
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan (ON] 7 900.000 6.300.000
narasumber pelaku media 7 orang
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan oJ 5 900.000 4.500.000
narasumber akademisi 5 orang
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan oJ 5 900.000 4.500.000
narasumber pengurus / pengelola
petani padi 5 orang
Sewa Peralatan Peralatan Subscription software Unit 1 4.500.000 4.500.000
penelitian desain @ 1 tahun
Sewa Peralatan Peralatan Dokumentasi kegiatan Unit 5 1.000.000 5.000.000

penelitian




Kelompok Komponen Item Satuan | Vol. | Biaya Satuan Total
Analisis Data HR Pengolah | Data kualitatif dengan P 1 3.500.000 3.500.000
Data Nvivo (penelitia
n)
Analisis Data HR Pengolah Analisis Statistik P 1 3.500.000 3.500.000
Data (penelitia
n)
Analisis Data Biaya analisis Analisis Tematik Unit 1 2.500.000 2.500.000
sampel
Analisis Data Biaya analisis Analisis data dan Unit 28 150.000 4.200.000
sampel transkip hasil interview
Analisis Data Uang Harian Rapat evaluasi Hibah OH 16 95.000 1.520.000
penelitian (4 peneliti, 2
mhs dan 2 pembantu
peneliti selama 2 hari)
full day
Analisis Data Transport Transport dalam kota | OK (kali) 8 150.000 1.200.000
Lokal peneliti, 2 mhs dan 2
pembantu peneliti
selama 2 hari) PP
Analisis Data Penginapan | 4 peneliti, 2 mhs dan 2 OH 16 520.000 8.320.000
pembantu peneliti
selama 2 hari
Pelaporan Hasil Uang harian Rapat evaluasi Hibah OH 16 95.000 1.520.000
Penelitian dan Luaran rapat diluar | penelitian (4 peneliti, 2
Waijib kantor mhs dan 2 pembantu
peneliti selama 2 hari)
halfday
Pelaporan Hasil Biaya Konsumsi Rapat OH 16 64.000 1.024.000
Penelitian dan Luaran konsumsi laporan akhir (4
Wajib rapat peneliti, 2 mhs dan 2
pembantu peneliti)
selama 2 hari
Pelaporan Hasil Biaya Biaya proof reading Paket 25 55.000 1.375.000
Penelitian dan Luaran Publikasi artikel bersertifikat
Wajib artikel di
Jurnal
Bereputasi
Interasional
Pelaporan Hasil Biaya Publikasi ke jurnal Paket 1 12.000.000 12.000.000
Penelitian dan Luaran Publikasi bereputasi Q3
Waijib artikel di
Jurnal
Bereputasi
Interasional
Pelaporan Hasil Biaya Pendaftaran Hak cipta Paket 1 300.000 300.000
Penelitian dan Luaran Pendaftaran model pemasaran
Waijib Kl berbasis digital bagi
petani padi
Pelaporan Hasil Biaya penyusunan dokumen Paket 1 1.200.000 1.200.000
Penelitian dan Luaran pembuatan model pemasaran
Wajib dokumen uji berbasis digital bagi
produk petani padi

6. ANGGARAN PERBAIKAN

Rencana Anggaran Biaya penelitian mengacu pada PMK dan buku Panduan Penelitian dan Pengabdian
kepada Masyarakat yang berlaku.

Tahun 1 Total Rp111.420.000,00 | Disetujui Rp111.420.000,00

Kelompok Komponen Item Satuan | Vol. | Biaya Satuan Total
Bahan ATK Notebook FGD Paket 35 15.000 525.000
Bahan ATK Fotocopy kuesioner @5 Paket 420 2.500 1.050.000
lembar x 420 set
Bahan ATK Materai Paket 20 12.000 240.000




Kelompok Komponen Iltem Satuan | Vol. | Biaya Satuan Total
Bahan Bahan Paperone A4 75 gram/ Unit 2 60.000 120.000
Penelitian Kertas HVS
(Habis Pakai)
Bahan Bahan Spanduk dan standing Unit 2 150.000 300.000
Penelitian X Banner
(Habis Pakai)
Bahan Bahan Tinta Refill 1 set Unit 1 174.000 174.000
Penelitian
(Habis Pakai)
Bahan Bahan Pena untuk mengisi Unit 10 45.000 450.000
Penelitian kuesioner @1 lusin
(Habis Pakai)
Bahan Bahan Amplop, Map, steples, Unit 1 100.000 100.000
Penelitian klip 1 set
(Habis Pakai)
Pengumpulan Data HR Petugas Honor Petugas Survei OH/OR | 420 8.000 3.360.000
Survei 420 kuesioner di
Yogyakarta
Pengumpulan Data Transport Transport Bandara dari | OK (kali) 8 250.000 2.000.000
dan ke CGK (2 peneliti
dan 2 tim peneliti)
Pengumpulan Data Transport Sewa kendaraan OK (kali) 4 800.000 3.200.000
Yogyakarta (4 hari)
Pengumpulan Data Transport Transport dari dan ke | OK (kali) 4 250.000 1.000.000
Bandara Jogja (2
peneliti dan 2 tim
peneliti)
Pengumpulan Data Transport Transport survey dalam | OK (kali) 3 200.000 600.000
kota sebanyak 3x
kunjungan
Pengumpulan Data Tiket Transportasi udara OK (kali) 4 2.250.000 9.000.000
CGK-Jogja PP 4 orang
Pengumpulan Data Uang Harian 3 orang petugas OH 32 13.000 416.000
kebersihan selama
8jam/2hari
Pengumpulan Data Uang Harian 2 orang tim peneliti (3 OH 6 420.000 2.520.000
hari)
Pengumpulan Data Uang Harian Anggota peneliti 1 (6 OH 6 420.000 2.520.000
hari)
Pengumpulan Data Uang Harian Anggota peneliti 3 (6 OH 6 420.000 2.520.000
hari)
Pengumpulan Data Uang Harian Ketua Peneliti (6 hari) OH 6 420.000 2.520.000
Pengumpulan Data Penginapan 3 orang tim peneliti (5 OH 15 845.000 12.675.000
malam)
Pengumpulan Data Penginapan 2 orang tim peneliti (2 OH 4 845.000 3.380.000
malam)
Pengumpulan Data Biaya Makan dan snack FGD OH 25 74.000 1.850.000
konsumsi 2 (Pemda dan Pakar)
Pengumpulan Data Biaya Rapat kerja dan OH 27 75.000 2.025.000
konsumsi evaluasi 9 orang
sebanyak 3 kali
Pengumpulan Data Biaya Makan dan snack FGD OH 30 74.000 2.220.000
konsumsi 1 (petani unggul)
Pengumpulan Data HR Pembantu | Pembantu lapangan 3 OH 48 80.000 3.840.000
Lapangan orang (2 hari/mmg, 2
bulan)
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan oJ 17 350.000 5.950.000
narasumber petani padi 17 orang
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan 3 oJ 3 1.500.000 4.500.000
narasumber | orang pakar/akademisi




Kelompok Komponen ltem Satuan | Vol. | Biaya Satuan Total
Pengumpulan Data Honorarium Wawancara dengan 3 oJ 3 900.000 2.700.000
narasumber orang pejabat
pemerintah atau
pejabat lingkungan
Sewa Peralatan Peralatan Subscription software Unit 1 1.800.000 1.800.000
penelitian desain dan zoom
meeting
Sewa Peralatan Peralatan Virtual Private Server Unit 1 12.500.000 12.500.000
penelitian (8vCPU Cores RAM 32
GB 400 GB NVMe Disk
space 32 TB) dan
penunjang prototipe
Analisis Data HR Pengolah Analisis Statistik P 1 5.500.000 5.500.000
Data (penelitia
n)
Analisis Data HR Pengolah Transkip hasil P 23 55.000 1.265.000
Data wawancara (penelitia
n)
Analisis Data HR Pengolah | Data kualitatif dengan P 1 5.500.000 5.500.000
Data Nvivo dan bibliometrik | (penelitia
n)
Analisis Data HR Pengolah Honor pembuatan P 1 2.000.000 2.000.000
Data manual book prototipe | (penelitia
n)
Pelaporan Hasil Biaya Publikasi ke jurnal Paket 1 10.900.000 10.900.000
Penelitian dan Luaran Publikasi bereputasi Q3 dan
Waijib artikel di Proof reading
Jurnal
Bereputasi
Interasional
Pelaporan Hasil Biaya Pendaftaran Hak cipta Paket 1 200.000 200.000
Penelitian dan Luaran Pendaftaran model pemasaran
Waijib Kl berbasis digital bagi

petani padi




Isian Substansi Proposal
SKEMA PENELITIAN DASAR (PENELITIAN DASAR FUNDAMENTAL
DAN PENELITIAN KERJA SAMA ANTAR PERGURUAN TINGGI)

Pengusul hanya diperkenankan mengisi di tempat yang telah disediakan sesuai dengan
petunjuk pengisian dan tidak diperkenankan melakukan modifikasi template atau
penghapusan di setiap bagian.

A. JUDUL
Tuliskan judul usulan penelitian maksimal 20 kata

Peningkatan Daya Saing Petani Padi dengan Transformasi Pemasaran Berbasis
Digital Pada Kelompok Tani Unggul Yogyakarta]

B. RINGKASAN
Isian ringkasan penelitian tidak lebih dari 300 kata yang berisi urgensi, tujuan,
metode, dan luaran yang ditargetkan

Urgensi penelitian ini timbul dari sektor pertanian padi yang merupakan pilar
penting bagi perekonomian Indonesia yaitu ketergantungan pada perantara,
ketidakpastian pasar, dan distribusi yang tidak efisien, yang menyebabkan harga
jual hasil pertanian rendah dan tidak menguntungkan. Sistem pemasaran
tradisional yang bergantung pada pedagang perantara seringkali tidak
mencerminkan nilai sebenarnya dari produk pertanian dan memperburuk
kesejahteraan petani. Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan model
pemasaran digital dan mengimplementasikan sistem pemasaran dengan konsep
pre-order yang dapat menghubungkan petani padi langsung dengan konsumen
tanpa perantara. Dengan sistem ini, petani dapat memperkirakan permintaan dan
merencanakan produksi lebih efisien, mengurangi risiko kerugian akibat
pembusukan hasil panen, dan mengoptimalkan harga jual melalui transparansi
yang lebih baik. Selain itu, bagi konsumen, sistem ini memberikan harga yang
lebih kompetitif dan jaminan kualitas produk. Metode penelitian yang
digunakan adalah research & development (R&D), yang meliputi analisis
kebutuhan dan studi literatur terkait pemasaran digital dalam sektor pertanian
untuk memahami tantangan serta solusi yang ada. Peneliti juga melakukan survei
dan wawancara dengan petani padi untuk menggali permasalahan serta tingkat
kesiapan mereka dalam mengadopsi teknologi digital. Selanjutnya, sistem
pemasaran berbasis digital pre-order dirancang dan dikembangkan
menggunakan metodologi Agile agar sistem yang dihasilkan fleksibel dan sesuai
dengan kebutuhan. Proses ini diakhiri dengan uji validitas dan reliabilitas untuk
memastikan bahwa prototipe yang dikembangkan berfungsi dengan baik
kepada petani di Yogyakarta. Luaran yang ditargetkan dari penelitian ini adalah
publikasi ilmiah pada jurnal internasional bereputasi dan pengembangan model
pemasaran digital berbasis ecommerce yang dapat diimplementasikan oleh
petani padi. Penelitian ini juga menghasilkan desain prototipe sistem e-
commerce yang fungsional. Dengan demikian, diharapkan penelitian ini dapat
memberikan dampak signifikan dalam meningkatkan kesejahteraan petani padi
dan menciptakan sistem distribusi pertanian yang lebih efisien dan transparan.]

C. KATA KUNCI
Isian 5 kata kunci yang dipisahkan dengan tanda titik koma (;)

Digitalisasi; Pemasaran; Petani; Padi; Penjualan




D. PENDAHULUAN

Pendahuluan penelitian tidak lebih dari 1000 kata yang memuat, latar belakang,
rumusan permasalahan yang akan diteliti, pendekatan pemecahan masalah, state-
of-the-art dan kebaruan, peta jalan (road map) penelitian setidaknya 5 tahun. Sitasi
disusun dan ditulis berdasarkan sistem nomor sesuai dengan urutan pengutipan.

Sektor pertanian, khususnya produksi padi, merupakan salah satu tulang
punggung perekonomian Indonesia [1]. Namun, petani padi menghadapi
berbagai tantangan yang menghambat potensi mereka untuk berkembang [2].
Tantangan tersebut meliputi rendahnya harga jual hasil pertanian akibat
ketergantungan pada perantara, ketidakpastian pasar, dan distribusi yang tidak
efisien [3], [4]. Tantangan yang dihadapi oleh petani padi ini, jika tidak segera
ditangani, dapat menghambat pencapaian salah satu tujuan dalam Tujuan
Pembangunan Milenium (MDGs), yaitu mengurangi kemiskinan dan kelaparan
(MDG 1). Data BPS menunjukkan jika produksi padi dikonversikan menjadi beras
untuk konsumsi pangan penduduk, produksi padi sepanjang tahun 2023
diperkirakan setara dengan 26,11 juta ton beras atau mengalami penurunan
sebesar 58,56 ribu ton beras (0,22 persen) dibandingkan tahun 2022 yang
sebesar 26,17 juta ton beras [5]. Produktivitas padi erat kaitannya dengan adopsi
teknologi pertanian, studi di Yogyakarta mencatat bahwa petani yang
mengadopsi varietas unggul dan teknik pertanian berkelanjutan mengalami
peningkatan pendapatan hingga 16% [6].

Kelompok Tani Unggul yang beralamat di Kabupaten Sleman, Yogyakarta
memiliki 17 anggota petani yang masih mengandalkan metode tradisional dalam
memanen hasil padi tanpa memanfaatkan teknologi atau sistem digital yang
dapat meningkatkan efektifitas dan efisiensi.

Gambar 1. Gambaran Wilaah Mitra

Sistem pemasaran yang tradisional, di mana petani mengandalkan pasar
lokal atau pedagang perantara, sering kali tidak mencerminkan nilai sebenarnya
dan berpotensi menyebabkan kerugian [7]. Kurangnya transparansi dalam harga
dan kualitas, serta ketergantungan pada metode distribusi yang tidak efisien,
menyebabkan petani padi mengalami kesulitan dalam meningkatkan
kesejahteraan [8]. Kondisi ini juga diperburuk dengan fluktuasi harga yang tidak
dapat diprediksi dan ketidakmampuan petani dalam memasarkan hasil pertanian
mereka secara langsung kepada konsumen akhir [?], [10].




Untuk mengatasi permasalahan ini, solusi transformasi digital seperti sistem
pemasaran e-commerce melalui konsep pre-order dapat menjadi pilihan yang
efektif [11]. Konsep pre-order dalam pemasaran memberikan kesempatan bagi
petani padi untuk memasarkan hasil panen dengan cara yang lebih efisien dan
terstruktur [12]. Dalam sistem ini, konsumen dapat melakukan pemesanan
terlebih dahulu sebelum hasil panen tersedia, yang memberikan keuntungan
ganda: bagi petani, mereka dapat memperkirakan permintaan dengan lebih
akurat, dan bagi konsumen, mereka dapat membeli produk dengan harga yang
lebih transparan dan kompetitif [13], [14]. Penjualan dengan konsep ini juga
dapat mengurangi risiko kerugian bagi petani yang sering kali dihadapkan pada
pembusukan hasil panen akibat tidak terjualnya produk dalam waktu tertentu
[15]. Dengan digitalisasi, petani dapat merencanakan produksi sesuai dengan
permintaan yang sudah ada, sehingga mengurangi pemborosan [16], [17].

Melalui sistem ini, petani juga akan mendapatkan transparansi yang lebih
baik terkait harga jual, serta dapat memperkenalkan produk mereka kepada
pasar yang lebih luas [18]. E-commerce yang didukung oleh teknologi digital
memungkinkan pemantauan dan pelaporan yang lebih baik, serta memudahkan
transaksi secara online yang lebih efisien [19], [20]. Penerapan sistem pemasaran
berbasis digital dapat menjadi langkah awal untuk memberdayakan petani padi
dalam meningkatkan kesejahteraan mereka, mengurangi ketergantungan pada
perantara, dan mengoptimalkan distribusi hasil pertanian [21]. Hal ini sejalan
dengan upaya mencapai SDGs terkait pengentasan kemiskinan, dan
pembangunan ekonomi yang inklusif dan berkelanjutan.

Berdasarkan penjelasan di atas, permasalahan utama yang dihadapi dalam
pengembangan sistem pemasaran digital hasil pemberdayaan petani padi
melalui konsep pre-order adalah sebagai berikut:

1. Bagaimana sistem pemasaran berbasis digital dapat mengurangi
ketergantungan petani pada perantara dalam menjual hasil pertanian?

2. Apa saja tantangan yang dihadapi oleh petani padi dalam menerapkan
sistem ecommerce untuk penjualan hasil panen?

3. Sejauh mana penerapan konsep pre-order dapat meningkatkan
transparansi harga dan distribusi hasil pertanian padi bagi petani dan
konsumen?

Pendekatan Pemecahan Masalah

Masalah utama yang diidentifikasi adalah ketergantungan pada perantara
dalam distribusi hasil panen, yang menyebabkan ketidakpastian harga dan
margin keuntungan yang rendah bagi petani [22]. Oleh karena itu, solusi yang
diajukan adalah pengembangan sistem pemasaran berbasis digital dengan
konsep pre-order yang memungkinkan petani untuk menjual hasil pertanian
mereka langsung kepada konsumen [12].

Pendekatan pertama yang dilakukan adalah dengan menganalisis
kebutuhan dan studi literatur terkait dengan sistem pemasaran digital dalam
sektor pertanian. Tahap ini bertujuan untuk memperoleh pemahaman yang
mendalam mengenai masalah yang dihadapi oleh petani serta potensi
penerapan sistem e-commerce. Pendekatan kedua adalah melakukan survei dan
wawancara dengan petani padi yang bertujuan mengumpulkan data primer
mengenai permasalahan yang mereka hadapi dalam proses pemasaran.
Pendekatan ketiga adalah desain dan pengembangan sistem pemasaran
berbasis ecommerce. Sistem ini akan dikembangkan dengan metodologi Agile
untuk memastikan fleksibilitas dan kemampuan beradaptasi dengan perubahan




kebutuhan. Setelah model sistem selesai, tahap uji validitas dan reliabilitas akan
dilakukan untuk memastikan bahwa sistem yang dikembangkan dapat berfungsi
dengan baik dan memenuhi kebutuhan petani serta konsumen. Pendekatan ini
diharapkan dapat memberikan kontribusi signifikan dalam pemberdayaan petani
padi melalui penerapan teknologi pemasaran digital.

State of the art

Penelitian mengenai sistem pemasaran berbasis digital, khususnya untuk
sektor pertanian, telah mengalami perkembangan yang pesat seiring dengan
meningkatnya adopsi teknologi oleh pelaku usaha pertanian [23], [24]. E-
commerce dan sistem pre-order merupakan dua konsep yang banyak diterapkan
untuk mengatasi berbagai tantangan dalam distribusi hasil pertanian. Sejumlah
studi sebelumnya telah menyoroti pentingnya teknologi digital dalam
mendukung pemasaran produk pertanian, terutama untuk meningkatkan
efisiensi distribusi, transparansi harga, dan pengurangan ketergantungan pada
perantara yang sering merugikan petani [25], [26].

Konsep pre-order telah terbukti efektif dalam berbagai industri, seperti
mode dan teknologi, untuk mengurangi ketidakpastian permintaan dan
meminimalkan pemborosan produksi [16]. Di sektor pertanian, sistem pre-order
dapat memberikan keuntungan ganda bagi petani, yakni membantu mereka
merencanakan produksi secara lebih efisien dan mengurangi risiko kerugian
akibat hasil panen yang tidak terjual [27].

Beberapa penelitian tentang e-commerce dalam sektor pertanian telah
menunjukkan bahwa penerapan platform digital dapat membantu petani
mengakses pasar yang lebih luas dan mengurangi ketergantungan pada
pedagang perantara[13], [28]. Penelitian lainnya menunjukkan bahwa penerapan
e-commerce berbasis pre-order mampu meningkatkan pendapatan petani
dengan memberikan transparansi harga yang lebih baik dan mengurangi biaya
distribusi [15]. Sistem ini juga memungkinkan petani untuk lebih mudah
berinteraksi dengan konsumen, meminimalkan gangguan dalam rantai pasokan,
serta meningkatkan kepuasan konsumen dengan jaminan kualitas produk [22].

Kebaruan dalam penelitian

Integrasi proses digital pemasaran berbasis ecommerce dimulai dari pre-
order, sistem pembayaran digital, dan pengelolaan logistik yang efisien.
Penerapan sistem disesuaikan dengan kebutuhan petani dan konsumen untuk
menciptakan swasembada yang berkelanjutan.

Road map




« Revealing Digital Literacy of
Young Entrepreneurial
Intentions (Q4)

 Key Drivers of Live Streaming
Adoption: An Empirical
Analysis Using the UTAUT
Model (Sinta 2)

« Trends and Opportunities in
Sustainable Manufacturing: A
Systematic Review of Key
Dimensions from 2019 to 2024
@1

« Powering Brand Success: The
Impact of Firm-Created and
User-Generated Content on
Equity, Attitude, and Purchase
Intentions (sinta 4)

* Green Human Resource

Management and Sustainable
Practices on Corporate
Reputation and Employee
Well-being (Q1)

* GHRM and CSR in Reducing
Carbon Emissions for
Sustainable Practices (Q3)

* Understanding young
entrepreneurs: Interest in
supporting business success
(Sinta 2)

« Peran Literasi Digital Terhadap
Wirausaha Muda (Sinta 4)

« Unpacking The Resistance of
Traditional Market to Digital
Payment: A Qualitatove
Approach (Sinta 3)

 Penguatan Branding Dan
Pengemasan Produk UMKM
Di Desa Duren Seribu (Sinta 4)

Penelitian yang telah

* Studi literatur tentang
strategi pemasaran digital
pada e-commerce.

« Identifikasi tantangan
utama dan peluang dalam
pemasaran digital bagi e-
commerce.

« Eksplorasi peran
media digital seperti
media sosial, SEO dan
pemasaran email dalam
pertumbuhan e-
commerce.

* Survei dari

 Evaluasi efektivitas

strategi pemasaran yang

* Pemantauan model

ada pada
serta dampaknya
terhadap perilaku
konsumen.

« Kolaborasi dengan

platform e-commerce
untuk menguji strategi
pemasaran yang sukses.

* Penelitian ketelitian dan

pemasaran baru guna
mengoptimalkan
strategi

awal dengan bisnis e-
commerce untuk

digital untuk berbagai
Kategori produk.

mereka dalam pemasaran
digital.

 Pengembangan model
pemasaran e-commerce
berdasarkan temuan awal
penelitian dan masukan.

2025

prototipe menjadi
sistem pemasaran
digital

2026

hasil sebelumnya,
menginformasikan tren
baru seperti pemasaran
influencer dan periklanan
berbasis Al

* Melakukan analisis
mendalam terhadap data
konsumen untuk
meningkatkan strategi
penerapan.

 Pengulian saluran dan
alat pemasaran baru guna
mengoptimalkan strategi
pemasaran digital untuk
berbagai kategori produk.

2027

* Optimasi strategi

Model prakik terbaik
dan implementasi dari

wawasan yang diperole]
dan tahun 5

digital e-
commerce.

o Perluasan insight
pemasaran e-commerce
ke pasar atau segmen
produk baru.

* Implementasi

Komersialisasi model
pemasaran e-commerce
dengan fokus pada
pengembangan solusi
yang disesuaikan untuk
bisnis.

digital terpadu di
berbagai platform.

* Publikasi studi kasus
dan makalah penelitian
tentang dampak strategi

pemasaran digital pada c-

commerce.

2028

i tren masa

depan di
dan pemasaran digital
serta penyesuaian
strategi yang sesuai.

2029

infrastruktur

ekonomi yang merata

dan meningkatkan
kesejahteraan petani
padi dalam menjaga
eksistensinya dengan
transformasi digital
yang berkelanjutan
melalui swasembada

pangan

dilakukan dalam 3
tahun terakhir

Gambar 2. Roadmap Peneliti]

E. METODE

Isian metode atau cara untuk mencapai tujuan yang telah ditetapkan tidak lebih
dari 1000 kata. Pada bagian metode wajib dilengkapi dengan diagram alir
penelitian yang menggambarkan apa yang sudah dilaksanakan dan yang akan
dikerjakan selama waktu yang diusulkan. Format diagram alir dapat berupa file
JPG/PNG. Metode penelitian harus memuat sekurang-kurangnya prosedur
penelitian, hasil yang diharapkan, indikator capaian yang ditargetkan, serta
anggota tim/mitra yang bertanggung jawab pada setiap tahapan penelitian.
Metode penelitian harus sejalan dengen Rencana Anggaran Biaya (RAB).

Metode penelitian ini menggunakan research & development (R&D) yang
akan dilakukan dalam beberapa tahapan untuk mencapai tujuan penelitian
pengembangan sistem pemasaran digital dari hasil pemberdayaan petani padi
melalui konsep ecommerce adalah sebagai berikut:




Analisis Kebutuhan dan Studi Literatur

Tujuan: Mengidentifikasi permasalahan yang dihadapi petznl padl dalam d data sekunder dari berbagai literatur,
pemasaran hasil panen, serta dan studi kasus tentang penerapan e-commerce dalam sektor
berbasis digital di sektor pertanlan pertanian

2

Survei dan Wawancara dengan Petani Padi

Tujuan: Mengidentifikasi masalah yang dihadapi petani padi terkait Metode: Melakukan survel dan wawancara dengan petani padi. Data
dengan pemasaran hasil panen dan penerimaan mereka terhadap yang dikumpulk petani an
sistem pre-order berbasis digital dan kesiapan untuk mengadopsl sistem berbasis digital

A 4

Desain dan Pengembangan Sistem Pemasaran Pre-order

Tujuan: N k p ipe sistem an berbasis digital
dengan fitur pre-order yang memungkinkan petani padi untuk
menjual hasil panen mereka langsung ke konsumen

je: Menggunakan pendek Agile untuk

sistem e- ce yang kil ksi p! der.

A 4

Uji Validitas dan Relibilitas Sistem dan Evaluasi

Tujuan: guji efektivitas sistem p an berbasis digital dalam Metode: Menguji Model dengan alat analisis statistik dengan
meningkatkan transparanS| harga dan distribusi hasil pertanian padi exploratory factor analysis (EFA)

A 4

Analisis Hasil dan Penyusunan Laporan

Tujuan: Menyusun laporan hasil penelitian yang mengidentifikasi Metode: Melakukan analisis terhadap data yang diperoleh dari
dampak dari penerapan sistem pemasaran pre-order berbasis digital survei, uji statistik, dan feedback pengguna untuk mengevaluasi
bagi petani padi keberhasilan sistem

Gambar 3. Tahapan Penelitian

Diagram Alir
Diagram alir penelitian yang merinci tahapan penelitian, indikator capaian, luaran
yang dihasilkan, serta distribusi tugas peneliti disajikan pada Gambar 4.




Tahapan Indikator N Outcome yang
Kegiatan Keberhasilan dihasilkan
v v v
Persiapan penelitan Terkumpulnya data Laporan kajian
Kegiatan yang serta Pengumpulan P awal tentang | kebutuhan petani
telah data tantangan dan analisis awal
dilaksanakan digitalisasi digitalisasi
pertanian pertanian
v v v
Analisis kebutuhan Pemetaan kendala Laporan hasil
dan Identifikasi dan peluang adopsi analisis kesiapan
Tantangan digitalisasi teknologi bagi
pertanian petani padi
v v v
Kajian Sistem Identifikasi Laporan sistem
Pembiayaan kebutuhan petani pembiayaan digital
Digital untuk P akan pembiayaan untuk petani padi
Petani Padi berbasis digital
v v v
Analisis model Identifikasi sistem Laporan sistem
sistem pemasaran pemasaran yang pemasaran berbasis
digital berbasis | sesuai dengan digital
ecommerce kebutuhan petani
Kegiatan yang ¢ ¢ ¢
akan Perancangan dan Identifikasi sistem Laporan rancagan
dilaksanakan desain prototipe ecomemrce yang sistem pemasaran
| ) sistem —p| sesuai dengan Y berbasis digital
kebutuhan petani
v v v
Kajian ekosistem Identifikasi model Laporan ekosistem
pertanian padi ekosistem ertanian padi
—> > pertanian padi B g .
v v v
Menulis artikel. Artikel di terima Laporan Akhir
melakukan jurnal Hibah Penelitian
—P| diseminasi.publika | p| internasional. | Tahun 2025
si dan membuat terlaksananya
laporan akhir hibah diseminasi, dan
penelitian katalis draft laporan akhir

Gambar 4. Diagram Alir penelitian

Hasil yang diharapkan dari penelitian ini adalah terbentuknya sistem
pemasaran berbasis digital dengan konsep pre-order yang dapat
diimplementasikan untuk pemasaran hasil pertanian padi. Penelitian ini juga
diharapkan dapat meningkatkan transparansi harga dan distribusi hasil pertanian
yang menguntungkan baik petani maupun konsumen. Selain itu, diharapkan
terjadi peningkatan pendapatan petani padi melalui pengurangan perantara
dalam rantai distribusi. Terakhir, penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan
pengetahuan dan keterampilan petani dalam memanfaatkan teknologi digital
untuk pemasaran hasil pertanian mereka.

Tabel 1. Indikator Capaian

Indikator Ketercapaian
Tersedianya data dan informasi yang
cukup tentang permasalahan

Kegiatan
Analisis Kebutuhan dan Studi Literatur




pemasaran hasil pertanian serta
teknologi yang digunakan.

Survei dan Wawancara dengan Petani | Teridentifikasinya masalah utama yang

Padi (FGD)

dihadapi petani padi dan kesiapan
mereka dalam mengadopsi teknologi
pemasaran berbasis digital.

Desain dan Pengembangan Model | Terselesaikannya model pemasaran
Sistem Pemasaran Ecommerce

digital dan prototipe sistem informasi
berbasis ecommerce yang fungsional
dan siap diuji coba.

Uji Validitas dan Reliabilitas Sistem

Diperolehnya hasil uji validitas dan
reliabilitas yang menunjukkan bahwa
model sistem pemasaran yang
didesain sesuai dengan kebutuhan
pengguna, diujikan kepada petani di
Yogyakarta.

Analisis Hasil dan

Laporan

Penyusunan | Penyusunan laporan penelitian yang

menunjukkan keberhasilan dan
potensi pengembangan lebih lanjut
dari sistem pemasaran berbasis pre-
order.

Berikut adalah tabel Matriks Tahap Kegiatan, Pelaksana dan Uraian Tugas:

Tabel 2. Martiks Pelaksana dan Uraian Tugas

Kegiatan Alokasi Uraian Tugas
Waktu

Prof. Dr. Setyani Dwi | 12 jam/ Memimpin rapat tim.

Lestari, ME minggu Menyusun  dan  merancang  kegiatan
penelitian 1 tahun.
Mengorganisir dan bertanggung jawab atas
seluruh kegiatan pelaksaaan.
Membagi tugas, memberikan arahan,
petunjuk dan evaluasi terhadap setiap
kegiatan berlangsung.
Mendesain rancangan model pemasaran
digital berbasis ecommerce yang sesuai
dengan kondisi mitra.
Mempersiapkan Hak cipta
Bersama-sama dengan tim Menyusun
laporan  kemajuan dan laporan akhir
penelitian.

Retno Fuji 10 jam/ Melakukan identifikasi masalah pemasaran

Oktaviani, SE.,, MM | minggu bagi petani padi.

Melakukan FGD dengan pihak terkait dalam
keberlanjutan swasembada petani padi.
Melakukan validasi, hasil survey dan
wawancara mengenai masalah pemasaran
dan kesiapan teknologi.

Menulis artikel ilmiah.




Dr. Mardi 10 jam/ 1. Merancang dan mengembangkan model

Hardjianto, S.Kom., | minggu prototipe sistem pemasaran berbasis

M.Kom ecommerce.

2. Menganalisis fitur-fitur seperti pemesanan,
pembayaran, dan pelacakan.

3. Menyiapkan kebutuhan teknologi dan
infrastruktur untuk kegiatan penelitian.

Dr. Sri Peni 10 jam/ 1. Menganalisis situasi dan kondisi petani

Wastutiningsih minggu 2. Menganalisis dampak penerapan
pemasaran berbasis digital terhadap
pendapatan dan jangkauan pasar produk
padi.

3. Memberikan rekomendasi strategi
digitalisasi yang tepat untuk meningkatkan
daya saing petani padi di Yogyakarta.

Eryco Muhdaliha 8 jam/ 1. Membantu penyebaran dan pengumpulan
minggu data.
2. Membantu proses administrasi dan laporan
kegiatan.
3. Membantu perancangan sistem ecommerce.
Panca Maulana | 8 jam/ | 1. Membantu penyebaran dan pengumpulan
Firdaus minggu data.
2. Membantu proses administrasi dan laporan
kegiatan.

3. Membantu pembuatan desain grafis.

]

F. HASIL YANG DIHARAPKAN
Jelaskan hasil yang diharapkan atau luaran yang dijanjikan dari penelitian

Hasil yang diharapkan mencakup pengembangan model pemasaran digital yang
dapat menaikkan daya saing petani dengan sebuah sistem ecommerce, serta
publikasi jurnal internasional bereputasi terindeks scopus yang memaparkan
permasalahan, temuan dan kontribusi dari penelitian ini]

G. JADWAL PENELITIAN
Jadwal penelitian disusun berdasarkan pelaksanaan penelitian dan disesuaikan
berdasarkan lama tahun pelaksanaan penelitian

[

Tahun ke-1
. Bulan

No Nama Kegiatan 112[3]4[5]6]7]8]9]10[11]12
1 | Penulisan proposal \
2 | Analisis kebutuhan dan NN

studi literatur
3. | Survei dan wawancara NN

dengan petani padi
4. | Desain model NN

pemasaran digital




5. | Pengembangan desain
sistem prototipe digital
pemasaran

6. | Analisis dan pemrosesan
data

7. | Analisis hasil dan
penyusunan laporan

8. | Publikasi penelitian &
Hki

]

H. DAFTAR PUSTAKA

Sitasi disusun dan ditulis berdasarkan sistem nomor sesuai dengan urutan
pengutipan. Hanya pustaka yang disitasi pada usulan penelitian yang
dicantumkan dalam Daftar Pustaka.
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MNama . Prof. Dr. Setyani Dwi Lestari, M.E
Ketua Tim 3

NIDN : 0013116003

Perguruan Tinggi . Universitas Budi Luhur

Judul Proposal . Peningkatan Daya Saing Petani Padi dengan Transformasi
Pemasaran Digital Pada Kelompok Tani Unggul Yogyakarta

Bentuk Dukungan/ : Mendukung penyediaan lokasi penelitian, data pertanian,

Total Kontribusi Dana dan partisipasi dalam uji coba teknologi tanpa kontribusi
dana

Dan saya menyatakan bahwa saya tidak memiliki afiliasi atau hubungan keluarga dengan tim
pengusul. Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk digunakan
sebagaimana mestinya.

Yoaqyakarta, 27-Maret-2025
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PERNYATAAN KESANGGUPAN PELAKSANAAN DAN
PENYUSUNAN LAPORAN PENELITIAN

Saya yang bertanda-tangan di bawah ini:

Nama :  Setyani Dwi Lestari
NIDN : 0013116003
Instansi :  Universitas Budi Luhur

Sehubungan dengan Kontrak Penelitian:

Tanggal Kontrak Induk* : 28 Mei 2025

Nomor Kontrak Induk* : 124/C3/DT.05.00/PL/2025
Tanggal Kontrak Turunan** : 4 Juni 2025

Nomor Kontrak Turunan** : 0965/LL3/AL.04/2025,

A/UBL/DRPM/000/113/06/25
Judul Penelitian :  Peningkatan Daya Saing Petani Padi dengan Transformasi

Pemasaran Berbasis Digital Pada Kelompok Tani Unggul

Yogyakarta

Tahun Usulan : 2025
Tahun Pelaksanaan : 2025
Jangka Waktu Penelitian : 1 tahun
Periode Penelitian : Tahun ke 1 dari 1 tahun*
Dana Penelitian

Periode Dana Penelitian (Rp) Dana Tambahan (Rp)
Tahun ke-1 111.420.000

Dengan ini menyatakan bahwa Saya bertanggungjawab penuh untuk menyelesaikan
penelitian serta mengunggah laporan kemajuan dan laporan akhir penelitian
sebagaimana diatur dalam Kontrak Penelitian tersebut diatas.

Apabila sampai dengan masa penyelesaian pekerjaan sebagaimana diatur dalam
Kontrak Penelitian tersebut di atas saya lalai/cidera janji/wanprestasi dan/atau terjadi
pemutusan Kontrak Penelitian, saya bersedia untuk mengembalikan/menyetorkan
kembali uang ke kas negara sebesar nilai sisa pekerjaan yang belum ada prestasinya.

KAMPUS ROXY : Pusat Niaga Roxy Mas Blok E.2 No. 38-39 Telp : 021-6328709 - 6328710, Fax : 021-6322872
KAMPUS SALEMBA : Seniro Salemba Mas Blok S-T, Telp : 021-3928688 - 3928689, Fax : 021-3161636
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Demikian surat pernyataan ini dibuat dengan sebenarnya.

Jakarta, 09 Juni 2025

Keterangan:

*diisi tanggal dan nomor Kontrak Induk antara DRTPM Kemdikbudristek dengan
LP/LPPM Perguruan Tinggi Negeri atau LLDIKTI
**Kontrak Turunan:

- Untuk Perguruan Tinggi Negeri diisi tanggal dan nomor kontrak antara LP/LPPM
Perguruan Tinggi dengan Peneliti

Untuk Perguruan Tinggi Swasta diisi tanggal dan nomor kontrak LLDIKTI dg PTS
dan PTS dengan Peneliti yang dipisahkan dengan tanda koma(,)

KAMPUS ROXY : Pusat Niaga Roxy Mas Blok E.2 No. 38-39 Telp : 021-6328709 - 6328710, Fax : 021-6322872
KAMPUS SALEMBA : Seniro Salemba Mas Blok S-T, Telp : 021-3928688 - 3928689, Fax : 021-3161636
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PAKTA INTEGRITAS KETUA DAN ANGGOTA PELAKSANA
PENELITIAN

Kami yang bertanda tangan di bawah ini, bekerjasama dengan Kementerian Pendidikan
Tinggi, Sains dan Teknologi (Kemdiktisaintek) dalam rangka melaksanakan penelitian
skema Fundamental yang berjudul Peningkatan Daya Saing Petani Padi dengan
Transformasi Pemasaran Berbasis Digital Pada Kelompok Tani Unggul Yogyakarta
dengan ini menyatakan bahwa:

1. Tidak akan melakukan praktik Korupsi, Kolusi, dan Nepotisme (KKN) dalam
pelaksanaan penelitian dan penggunaan bantuan dana penelitian dari
Kemdiktisaintek;

2. Memiliki komitmen, kemampuan, dan kesanggupan untuk memberikan hasil terbaik
dalam pelaksanaan penelitian sesuai dengan kontrak yang telah ditetapkan oleh
Kemdiktisaintek;

3. Proposal penelitian berjudul Peningkatan Daya Saing Petani Padi dengan
Transformasi Pemasaran Berbasis Digital Pada Kelompok Tani Unggul Yogyakarta
yang diusulkan bersifat original dan tidak sedang mendapat sumber pendanaan lain
(kecuali skema penelitian yang bersifat kerja sama dan/atau memiliki mitra yang co-

funding);
4. Tidak sedang terkena sanksi administrasi maupun sanksi etik lainnya; dan

5. Apabila kami melanggar hal-hal yang dinyatakan dalam PAKTA INTEGRITAS ini,
bersedia menerima sanksi administratif, menerima sanksi dipublikasikan melalui
media massa, digugat secara perdata dan/atau dilaporkan secara pidana.

Jakarta, 09 Juni 2025

No Identitas Tanda Tangan

1 Prof. Dr. Setyani Dwi Lestari, ME

2 Retno Fuji Oktaviani, SE., MM

Dr. Mardi Hardjianto, S.Kom.,
M.Kom

4 | Dr. Sri Peni Wastutiningsih

KAMPUS ROXY : Pusat Niaga Roxy Mas Blok E.2 No. 38-39 Telp : 021-6328709 - 6328710, Fax : 021-6322872
KAMPUS SALEMBA : Sentro Salemba Mas Blok S-T, Telp : 021-3928688 - 3928689, Fax : 021-3161636




PERSETUJUAN PENGUSUL

Tanggal Pengiriman Tanggal Persetujuan

Nama Pimpinan

Pemberi Persetujuan

Sebutan Jabatan Unit

Nama Unit Lembaga
Pengusul

11/04/2025 11/04/2025 PRUDENSIUS MARING Direktur Direktorat Riset dan
Pengabdian Kepada
Masyarakat
Disetujui LPPM :
Komponen Administrasi Kesesuaian
Kesesuaian Isi Per Bagian Sesuai
Jumlah Kata Per Bagian Sesuai
Model Penulisan Sitasi dan Penulisan Daftar Pustaka Sesuai

Komentar: Disetujui, diajukan ke DPPM Kemdiktisaintek




