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ABSTRAKSI
2431530167
CINDY LAWRENSIA

Pengaruh Iklan Shopee Ads, Iklan Facebook CPAS dan Iklan Live Shopping
Terhadap Minat Pembelian Produk Fashion
(Studi pada PT Dari Bunda Untukmu di Marketplace Shopee)

(xviii halaman, 146 halaman, 2025, 15 gambar, 29 tabel, 11 lampiran)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Iklan Shopee Ads, Iklan
Facebook CPAS, dan Iklan Live Shopping terhadap Minat Pembelian produk
fashion pada PT Dari Bunda Untukmu (Wulf.i) di marketplace Shopee dengan
pendekatan data primer menggunakan kuesioner online kepada 100 pelanggan
aktif yang dipilih melalui teknik purposive sampling dan dikumpulkan pada tahun
2025. Analisis data dilakukan dengan menggunakan regresi linier berganda
melalui aplikasi SPSS versi 31. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara
parsial maupun simultan, Iklan Shopee Ads, Iklan Facebook CPAS, dan Iklan
Live Shopping berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian
produk fashion, yang mengindikasikan bahwa strategi iklan digital yang efektif
mampu meningkatkan ketertarikan dan kecenderungan konsumen untuk
melakukan pembelian di marketplace Shopee.

Kata Kunci: Shopee Ads, Facebook CPAS, Iklan Live Shopping, Minat
Pembelian, Digital Marketing
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ABSTRACT
2431530167
CINDY LAWRENSIA

The Influence of Shopee Ads, Facebook CPAS Ads, and Live Shopping Ads on
Fashion Product Purchase Intent (A Study on PT Dari Bunda Untukmu in
Shopee Marketplace)

(xviii pages, 146 pages, 2025, 15 figures, 29 tables, 11 appendices)

This study aims to examine the effects of Shopee Ads, Facebook Collaborative
Performance Advertising Solution (CPAS) Ads, and Live Shopping Ads on the
purchase intention of fashion products at PT Dari Bunda Untukmu (Wulf.i) on the
Shopee marketplace using a quantitative approach. The study employs primary
data collected through an online questionnaire distributed to 100 active
customers,

selected using purposive sampling, in 2025. Data analysis was conducted using
multiple linear regression with the assistance of Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS) version 31. The results show that, both partially and
simultaneously, Shopee Ads, Facebook CPAS Ads, and Live Shopping Ads have a
positive and significant effect on purchase intention, indicating that effective
digital advertising strategies can increase consumers’ interest and willingness to
purchase fashion products on the Shopee marketplace.

Keywords: Shopee Ads, Facebook CPAS, Live Shopping Ads, Purchase Interest,
Digital Marketing
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